Capitolo quinto

GLI ATTEGGIAMENTI
E GLI ORIENTAMENTI
DEI GIOVANI

Conclusa I’analis delle risposte per guanto concerneil tipo di rapporti che
instaurano con la societa e con il mondo vicino, sia di coetanel che di adulti,
visti i motivi della frequenza alla discoteca ed i comportamenti che vengono as-
sunti in tale ambito con i possibili rischi, si impone la necessita di considerare sin-
teticamente, con un solo colpo docchio, I'inseme del risultati, onde trarre
un’indicazione complessiva per la comprensione e descrizione unitaria degli a-
teggiamenti e degli orientamenti del giovane che frequenta le discoteche.

Questo verra compiuto nel presente capitolo che procedera secondo il s

guente schema:

1 RISULTATI GENERALI

1.1.1 PRINCIPALI ORIENTAMENTI NEL TEMPO LIBERO
1.2. VALORI ESPRESSIVI E VALORI STRUMENTALI
1.3. LA COMUNICAZIONE INTERPERSONALE

14. 1L RAPPORTO TRA GIOVANI E SOCIETA
2. DIFFERENZE DI ATTEGGIAMENTO TRA | VARI GRUPPI

21. QI ATTEGGIAMENTI NEL TEMPO LIBERO
2.2. LA DIMENSIONE DELL’ESPRESSIVITA-STRUMENTALITA
2.3.GLI ATTEGGIAMENTI NELLA SFERA AFFETTIVO-COMUNICATIVA

24. ATTEGGIAMENTI NEI RIGUARDI DELLA SOCIETA
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Le informazioni ottenute attraverso I’analisi del contenuto rimangono ad
un livello descrittivo e rischiano essere molto dispersive e non dare quelle risposte
esplicative che ci attendevamo dal presente lavoro. Dato che molti items non fu-
rono concretamente utilizzati, altri erano simili o alternativi, si rese evidente la
necessita di condensarli per poterli trattare in maniera accettabile . Per far questo
furono sottoposti ad analis fattoriale, che permette di identificare i legami esi-

stenti tra le variabili e di compattarle in unita piu generali (Metelli 1966).

Percio scopo di questo capitolo sara quello di fornire una specie di sintes

di tutto quanto é stato finora vagliato.

Le andig fattoridi furono eseguite col metodo delle componenti principdi e ro-

tazioni Varimax.

Per lascdlta dei fattori sono state seguite le norme solite:

1. Lo scree-test, che consente di non considerare i fattori quando la differen
zafrale percentuai della varianza spiegata diminuisce di troppo poco daun
fattore d seguente.

2. Lainclusone dd maggior numero possibile di variabili (in modo cheiil ri-
spettivo H? o comunditaindichi che lavarianza di quell’item é consistente).

3. Ladiscriminazione dei fattori, cosi che ogni variabile abbia una pondera-
zione dta solo su un fattore.

4, Ladggnificativitaddl’indeme delle variabili che compongono un fattore

Queste andlig fattoriale furono eseguite per aree tematiche e per categorie, e succes-

Svamente passate d vaglio ddl’ andis ddla varianza fra gruppi.
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1. RISULTATI GENERALI

Un primo tipo di verifica vertera sulle indicazioni generdi che provengono
dal’andis fattoride. Abbiamo diviso il materiae secondo acune aree tematiche. Ognu-
nadi esse e poi suddivisain settori specifici. Ddl’andis di questi settori ¢i ripromettiamo
di ottenere ddlle indicazioni sui principdi tipi di atteggiamenti ed orientamenti che assu-
mono i nostri Soggetti nal riguardi del vari argomenti in questione.

1.1.1 PRINCIPALI ORIENTAMENTI NEL TEMPO LIBERO

Uno del settori piu interessanti per lanostraricerca e il tempo libero, entro cui s
colloca anche la discoteca. Percio sara importante verificare gli atteggiamenti chei nodtri
sogoetti assumono nel tempo libero. Avevamo faito dcune ipotes sul tempo libero: una,
che le dtivita di tempo libero godessero di un dto livello di gradimento da parte della
popolazione giovanile e che quindi la discoteca fosse molto ricercata perché permette di
vaorizzare il tempo libero; una secondain cui ipotizzavamo che il moddlo di utilizzo ddl
tempo libero, ripondesse piu a criteri edonistico-passvi (‘ludici’) che amoddli creetivi-
ativi da punto di vida culturde (*colti’). Vogliamo verificare tai assunti con I'andid fat-

toridle degli item che sono interessati a tempo libero.

1.1.1. Livelli di soddisfazione nel tempo libero

Una prima verifica riguarda il livello di soddisfazione del tempo libero. Percio
abbiamo sottoposto ad andis fattoride dcuni items sul tempo libero dove risultasse di-
scriminante il giudizio di soddisfazione o insoddisfazione sul tempo libero. Nella tabella
abbiamo collocato nella parte in dto gli indicatori di soddisfazione ndl tempo libero,
mentre gli ultimi 4 sono indicatori di insoddisfazione.
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L’analis fattoriale su 16 itemsrelativi alla soddisfazione nel tempo libero ha dato
come risultato 5 fattori che insieme spiegano il 49,5% della varianza totale

(Cfr. Tabella 66).

1. Il primo fattore mette in evidenza una concezione del tempo libero come autorealiz-
zazione e creativitaed e saturo in 3 items (090, 092, 099). Quedti items infatti indi-
cano come sgnificato del tempo libero per questo tipo di frequentatori della discote-
ca l’autoredizzazione, il divertimento, la creetivita. Quindi il tempo libero per questo
persone ha un significato postivo ed e fonte di soddisfazione. Questo fattore accorpa
il 12% della varianza ed € accolto da 2% degli intervistati.

2. Il secondo fattore ci presenta una concezione del tempo libero ispirata ad autonomia
e libertaed é saturo in 3 items (094, 095, 097). In fatti per questo tipo il tempo libe-
ro sgnifica autonomia dala famiglia, dternativa d tempo occupeto e liberta. Anche
guesto sembra evidenziare una concezione positiva del tempo libero e di soddisfa-
zione. Questo fattore accorpail 10% della varianza ed € accolto dal 2% della popo-

lazione intervidata

3. Il terzo fattore evidenzia invece un tipo critico sulla discoteca ed € saturo in 3 items
(180, -1851, 187). Quedti items mettono in evidenza un giudizio critico sulla discote-
ca e negativo sullamusica che vi 9 suona (187 e -185). Quindi questo fattore pre-
senta un tipo che non é contento del modo di passare il tempo in discoteca. Questo
fattore accorpail 10% della varianza ed e accolto da 3% della popolazione degli in-
tervidtati.

4. 1l quarto fattore paesa una concezione del tempo libero equilibrata ed e saturo in 4
items (096, 098, 182, 185). Questo tipo intende il tempo libero come dstensione,

1- 1l segno meno (-) davanti ai numeri indica correlazione negativa ed & dato dal non aver
“mai risposto” a quell’item. Ciod vuol dire che nel punteggio del fattore si aggiunge un punto se
I'item non é segnalato.
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come quacosa di positivo, anche se non ne pecifica meglio il Sgnificato. Apprezza
la musica da discoteca ma non gpprova il comportamento tra ragazzi e ragazze in di-
scoteca. Quedt’ ultimo giudizio critico non diminuisce la concezione podtiva de tem-
po libero maneindicainvecei limiti, quando non S rispettano acuni principi. Questo
fattore accorpa quas il 9% della varianza ed € accolto da 9% della popolazione in-
tervistata

5. 1l quinto fattore presenta un tipo entusiasta della discoteca ma indifferente alla
socialitaed e saturo in 4 items (-093, 139, 178). Infatti questo tipo esprime un giv-
dizio addirittura entusiasta per la discoteca, dove dichiaradi recars per autoredizza-
zione, manon S pronunciamai sul tempo libero come occasione per sare con gli d-
tri (sociditd). Questo non toglie che ¢ sain Iui un buon livello di soddisfazione per il
tempo libero, solo elude un aspetto socide che da dtri e piu sottolineato nelle moti-
vazioni per la discoteca. Questo fattore accorpal’ 8% dedla varianza ed € accolto dal
34% degli intervidtati. La percentude € molto dta, ma questa é frutto piuttosto del
“non ripogto” dl’item ‘sociditd nel tempo liberoz. | due fattori positivi raggiungono,
assommeati inseme, gppenaiil 6%.

Concludendo appare evidente chei fattori piu affollati sono il 5° (entusastaddla
discoteca) ed il 4° (concezione equilibrata del tempo libero). Ci sembra quindi che le
condizioni per sogtenere che il tempo libero codtituisca un momento di autoreslizzazione
e soddisfazione per il rostro campione sano sufficienti. Esse 9 verificano in quad tutti i
fattori, soprattutto in quelli che godono di una percentuale piu dta. Quello che ha una
va utazione negativa della discoteca e della sua musica interessa gppena il 3% degli in-

tervistati.

2 - Vorremmo ricordare, anche per tutti i casi simili che si presenteranno in seguito, quello
che abbiamo detto al punto 3.3.1. del cap. 2°, sui casi di “non risposto” e sui problemi che essi
suscitano a livello di interpretazione. In ogni caso é evidente che nell’analisi fattoriale, asse-
gnando un punteggio per ogni caso di “non risposto”, si fa in fretta a raggiungere una percentua-
le alta in quel fattore. Tuttavia ricordiamo, come gia dicevamo nel cap. 2° che non si possono
considerare i “non risposto” delle nostre interviste aperte alla stregua dei “non risposto” dei que-
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1.1.2. Attivita culturali nel tempo libero

Un'dtra verifica da fare sul tempo libero riguarda la propensione al’ ativita cu-
turale dotta o ad attivita piuttosto di consumo in cui prevae la passvita culturde. Le in-
dagini IARD (1988; 1993) ci hanno ormai abituati ad una classificazione che distingue
fondamentamente i giovani in base a consumi culturdi in due categorie: ludic e colti.
Con il primo termine 9 comprendono qui giovani che fanno un uso prevaente di cultura
giovanile (discoteca, cinema, stadio, musicarock), con il secondo coloro che hanno una
buona dimestichezza con |a cultura dotta (letture, testro, musica classica...). Il nogtro ti-
po di giovane S collocherebbe naturdmente sul versante dei ‘ludic’, tuttavia vogliamo
controllare questo assunto e vedere se per caso invece ¢ Sa una quota consstente di
giovani che frequentano la discoteca e nello stesso tempo hanno un buon rapporto con
la cultura dotta. Questo potrebbe smentire anche quanto osservato dalla ricerca Marti-
nengo, Nuciari (1984) secondo cui coloro che frequentavano le discoteche avevano un
livello culturale piti basso degli dtri. Abbiamo quindi preso quegli items ddlla nostra in-
chiesta che possono essereindici di attivita culturai dotte o giovanili e le abbiamo sotto-
poste ad andig fattoride. Le ativita culturdi dotte sanno nella prima pagina, quelle in-

vece |udico-consumistiche nella seconda

Dall’analis fattoriale di 39 itemsreativi alle attivita culturali di tempo libero ri-
sultano 6 fattori che insieme spiegano il 39,8% della varianza totale (Cfr. Ta-

bella 67).

1. Il primo fattore manifesta un tipo che risponde in pieno a moddlo della cultura dotta
ed e saturo in 6 items (018, 197, 611, 612, 613, 614). Questo tipo di giovane &
gppassionato di teatro, amalamusica classica, | suoi generi di letture sono il teatro, la

musica colta, argomenti scientifici, tecnici e la saggigtica (anche se bivaente possamo

stionari chiusi. Percio si dovrebbe correggere in basso le percentuali quando nel fattore c’e qual-
che segno negativo.

431



accettare anche quest’ ultimo item, perché s concilia bene con gli dtri). 1l 192 (pas-
sone per lamusica hard) non o abbiamo inserito perché non s accorda con gli dtri
items. Quindi la cultura dotta € |a caratteristica precipua di questo tipo che accorpa

quas il 10% dellavarianza ed e accolto dd|’ 1,4% della popolazione intervistata.

2. 1l secondo fattore mette in luce un tipo gppassonato di discussioni problematiche
ed é saturo in 3 items (618, 619, 620). Gli items che emergono da questo fattore ri-
guardano gli argomenti di discussione che sono di tipo impegnato: politica, religione,
filosofia, progetti per il futuro, problemi con i genitori. Anche questo tipo S rifa ad
un modello di cultura dotta. Questo fattore accorpa il 6,6% ddla varianza ed € ac-

colto danemmeno I 1% degli intervigtati.

3. Il terzo fattore fa invece emergere il classico ludico ed e saturo in 5 items (013, 616,
617, 622). Egli passail suo tempo in sde giochi, a video giochi. Tragli amici parladi
sesso, donne, ragazze, moto 0 motori. La cultura di questo tipo € prettamente con
sumigtica e ludica. Questo fattore accorpail 6,3% della varianza ed € accolto da 3%

ddla popolazione intervistata.

4. 1l quarto fattore evidenzia un tipo di ludico-colto ed € saturo in 5 items (021, 022,
024, 610, 611*). Questo tipo infatti passail suo tempo libero avedere latelevisone,
ad ascoltare musica, a leggere prevaentemente narrativa o saggistica (quest’ ultimo é
anche bivaente ma non differisce molto da precedente). Quindi un tipo che s po-
trebbe definire, ando dla terminologia IARD, “ludico-colto”, perché sa coniugare
agpetti tipic della cultura giovanile con dtri di tipo piu dotto, anche se piuttogto leg-
gero. Questo fattore accorpail 6% della varianza ed e accolto dal 9% della popola-
zione degli intervidati.

“ITEM BIVALENTE (= pesa su due fattori). D’ora in poi gli item bivalenti saranno contras-
segnati da un asterisco. Prenderemo in considerazione solo gli item bivalenti che risultano in
sintonia con il resto del fattore, e, comunque, sara sempre fornita motivazione della scelta.
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5. 1l quinto fattore presenta il tipico frequentatore di associazioni ed e saturo in 3 i-
tems (065, 070). Questo tipo frequenta associazioni 0 gruppi formai per motivi idea-
li. S direbbe che abbia eementi che s accordano con il modello della cultura dotta.
Abbiamo invece scartato I'item 014 (vedere vetrine e fare shopping) perché non in
sintonia con gli dtri items.. Questo fattore accorpa il 6% ddlla varianza ed € accolto

da 5% della popolazione degli intervidtati.

6. Il sesto fattore mette in evidenza un fanatico della musica da discoteca ed é saturo
in 3 items (-183, 188, -194). Costui infatti € un tipo che ascolta musica da discoteca
anche per conto suo, per contro non dice di suonare uno strumento né di coltivare
musiche colte. Percio € probabile che non suoni nessun strumento e che non coltivi
dcun genere musicde piu raffinato della musica da discoteca. Quindi un tipo cosi
sembra collocars nettamente sul versante della cultura giovanile. Questo fattore ac-
corpail 5,3% ddlavarianza ed € accolto da 70% degli intervidteti, cioe da una gran
parte della popolazione che frequenta le discoteche, anche se non dobbiamo pro-
priamente pensare che le proporzioni stiano in questi termini, dato il peso di 2 fattori
negativi. Infatti il fattore positivo (188: ascolta musica da discoteca anche per conto
proprio) raggiunge solo il 12% della popolazione.

Concludendo risulta evidente, soprattutto dale proporzioni numeriche, cheil no-
stro tipo di popolazione corrisponde d tipo ludico, 0 d massmo ludico-colto deladas-
sficazione IARD. |l fattore che raggiunge proporzioni piu eevate (pur con le debite cor-
rezioni) € indubbiamente il 6° (fanatico della musica da discoteca), seguito da 4° (ludi-
co-colto). Tuttavia va rilevato che, anche se in proporzioni minime, esste una compo-
nente culturalmente agguerrita che sa coltivare interess devati Sada punto di vista pret-

tamente culturde che da quello ddll’impegno associativo.
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1.2. VALORI ESPRESSIVI E VALORI STRUMENTALI

Un dtro tipo di verifica cui abbiamo sottoposto le risposte ottenute da rostro
campione verte sul tipo di valori ed attivita chei nogtri soggetti coltivano. Eravamo partiti
ddl’ipotes che I'aumento di valori di tipo espressvo fosse uno del motivi che possono
spiegare il successo delle discoteche. Avevamo visto che ¢’ e uno spostamento generale
verso esigenze di tipo espressivo, soprattutto con |’ aumento di tempo libero. Stando dle
tes di Inglehart, questi vaori dovrebbero essere in espansione trai giovani. Inoltre, se-
condo lateoria di Dumazedier, I’aumento di tempo libero dovrebbe comportare anche
I"aumento di vaori espressvi e laloro diffusone nella societa d di 1a del tempo libero.
Quale occasione migliore della nostra per verificare la bonta di tale tesi? Da parte nostra
eravamo perd ddl’awiso che avesse piu probabilita di successo la tes di Ldive
d Epinay che interpretaiil tempo libero con la categoria ddl’ ambivaenza, per cui 9 da-
rebbero valori espressivi accanto a persstere di logiche strumentdi. Se fosse vera que-
dates s dovrebbe verificare una compresenzang nostri giovani di valori espressivi e di

cdte srumentdi.

Lo scopo del presente paragrafo € quindi rilevare se ndlamaggioranzade nostri
Soggetti ¢ Sa compresenza di comportamenti/atteggiamenti/valori espressvi e strument
tali, senza che 9 dia, in genere, una presenza unilaterde di uno solo del due poli. Ab-
biamo cos sottoposto ad andis fattoridei vari campi di ativitae di vitade giovani che
frequentano discoteche per vedere se S manifesti una netta prevalenza di valori espres-
Svi, oppure se le loro scelte 9 distribuiscano mediamente tra espressivi e srumentali.

L’ attesa (ipotes) € sullaseconda modaita
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1.2.1. Espressivita e strumentalita nel tempo libero

Un primo ambito in cui verificare la compresenza di tendenze espressive e log-
che srumentdi eil tempo libero. Avevamo visto che favorisce la libera espressione
dellapersona, d di fuori dei vincoli impodti dalla societa. In esso quindi | vaori eoressivi
dovrebbero codtituire la normdita. Tuttavia abbiamo pure vigto, dal’ andis dele moddi-
ta secondo cui il tempo libero viene effettivamente gestito nella nostra societa, che pers-
stono logiche strumentali. Queste, dando I'impressione della liberta, orientano a consu-
mo di certi prodotti o dlapraticadi certe attivita, che sono pit funzionai d profitto di chi
le propone che dla promozione ddla persona che ne fa uso. Questo predominio ddlla
logica produttiva sul tempo libero risulta evidente dall’ invadenza della moda, dei consu-
mi culturdi di massa, dele drutture di tempo libero. Per questo proponevamo
un’interpretazione del tempo libero piu articolata e complessa di quella di Dumazedier,
rilevando una sostanzide ambivaenza de tempo libero con la compresenza di ativita
eoressve e di logiche strumentdli.

Quedta ipotes va ora verificata sul nostro campione, per controllare se
manifesti una scelta esclusivamente centrata sui valori espressivi, oppure se S manifesti-
no orientamenti di tipo strumentale anche nella gestione del tempo libero.

Congderiamo indicatori di espressvitand tempo libero i rgpporti intersoggettivi,
lamusica, ladanza, il teatro, le feste, o gport amatoride, i viaggi. Mentre invece ritenia-
mo indicatori di strumentditaacquisvita gli sport competitivi, le dtivita di consumo,

I’evasione, un tempo libero senza credtivita, vissuto nella noia, senzainiziative.

Dall’analis fattoriale di questi 61 items risultano 9 fattori che insieme spiegano il

34,8% della varianza totale (Cfr. Tabella 68).
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1. Il primo fattore pud essere denominato libertaconsumo ed e saturo in 5 items (001,
002, 020, 094*, 095, 097). Esso e composto da items che indicano una forte ricer-
cadi liberta (9gnificato del tempo libero = libertd ma anche il girare in moto o ato,
fare lavori in casa, vedereil tempo libero come dternativa a tempo occupato posso-
no essere letti come indicatori di un conflitto tra esgenze persondi di liberta ed una
certa codrizione data dale necessta familiari e quindi come segni di un andlito dlalli-
berta, cercata nel tempo libero). Anche I'item 094 (tempo libero come autonomia
dalla famiglia) s inserisce in questa ottica e pud essere accolto in questo fattore ben
ché bivaente D’ dtra parte questaliberta g riduce sovente a passare molto tempo nel
locdi dove prevde il consumo (bar, birreri€) o in interminabili giri in moto (o auto)
che non portano a nessun arricchimento della persona. Da punto di vista della pola-
rita tra trumentalita ed espressivitanon S ddinea una posizione netta: ¢i Sono eementi
di espressivita ed dtri di srumentdita. Anzi, quedti ultimi sembrano prevaere (001,
002, 020, 095), quas a ddineare un tempo libero legato a logiche strumentai. Que-

dto fattore accorpail 4,2% della varianza ed € accolto dal 7% del campione.

2. || secondo fattore rivela una caratteristica di varietandl’ utilizzo dd tempo libero ed
saturo in 6 items (003, 007, 013, 017, 096, 132). Questi items indicano varieta nelle
ativita svolte nel tempo libero, infaiti S va a giocare a bigliardo, s frequentano sde-
gioco o di video-giochi, S fa dd collezionismo 0 S seguono hobbies persondi, s
suona, S canta, S vain discoteca per corteggiamento ed il tempo libero e concepito
in chiave digensva Quindi ¢’ € un utilizzo vario ed articolato del tempo libero, e sono
presenti Sa eementi espressivi (007, 017, 096, 132) che elementi srumentdi (003,
013), ma con una certa prevaenza di queli espressvi sugli strumentdi. Questo fatto-

re accorpail 3,9% dellavarianza ed e accolto dd 9% degli intervidtati.
3. Il terzo fattore rivela un appassionato serio delle discoteche ed * saturo in 4 items

(178, 182, 063, 133). La passione per le discoteche appare da “giudizio entusasta
per la discoteca’ e ddla sua frequentazione per “I’ambiente fisco (luci, sda)”. Ma
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questo entusiasmo per la discoteca non vuol dire accettazione acritica di tutto quello
che g svolge d suo interno, infetti € “critico sul tipo di rapporti che S ingtaurano abi-
tudmente tra ragazzi e ragazze in discotecd’. Inoltre ¢io non gli impedisce di appli-
cars seriamente a suoi doveri di studio, infatti “non esce la sera perché deve studia-
re’. Quindi un modello che rivela un certo equilibrio nella sceltadel suoi divertimenti,
componendoli con i suoi doveri e principi. Anchein questo caso non S datotalmente
epressvita, o srumentdita, ma entrambe le dimensoni sono presenti nello stesso

soggetto. 11 fattore accorpa 3,9% dellavarianza ed € accolto dal 4% degli intervistati.

4. 1l quarto fattore 9 presenta tra espressivitaopportunismo ed e saturo in 4 items
(090, 092, 099, 140). Il tempo libero in questo tipo € ricco di significati espressvi
(creativitd, autoredizzazione, divertimento) ma cade in contraddizione (rispetto ai v
lori espressivi emers da tempo libero) dal momento che S reca in discoteca perché
hail biglietto di ingresso gratuito. Anche in questo caso la srumentditadi un oppor-
tunismo pratico inquina la purezza di una concezione atamente eporessva del tempo
libero. Questo fattore accorpail 4% della varianza ed é accolto da 2% degli intervi-
dati.

5. I quinto fattore S presenta nella polaritasocialitaindividualismo ed é saturo in 3 i-
tems (029, 127, 134). Esso infatti appare composto da items che rivelano una eleva-
ta socidita (giochi di societa tra amici e scegliere la discoteca per il clima umano che
Vi 9 respira), accanto ad un item molto indicativo di individudismo: recars in disco-
teca perché non s € osservati e S puod fare cio che s vuole (liberta ed anonimato).
Quedt’ ultimo demento € anche di tipo acquisitivo-strumentale e contraddice la scelta
de primi due che sono tipicamente espressivi. |l fattore accorpail 3,6% ddlavarian-

zaed e accolto dal 5% degli intervidtati.

6. Il sesto fattore rivela un tipo piuttosto individualista ed e saturo in 4 items (011*,
028, 094*, 141). Gli items puri rivelano come attivita di tempo libero il computer ed
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il venire in discoteca per un amico, un conoscente. Gli items bivalenti (paestra, arti
marzidi e concepire il tempo libero come autonomia dala famiglia) possono essere
accolti uguamente in questo fattore perché contribuiscono a confermare e precisare
le caratteristiche un tipo individudista e solitario, in linea.con quanto emerso negli dtri
item. Questo tipo non dev’ essere pertanto un frequentatore molto abituae delle d-
scoteche, in compenso vuole essere indipendente, S diletta d computer per conto
proprio o vain paedtra per curare il proprio corpo. Tuttavia questo non gli impedi-
sce di accogliere uninvito di un amico per divertirs in quache atro modo, certamen-
te piu socievole, e recars quache voltain discoteca: quindi un motivo espressivo ac-
canto ad dtri (prevaenti) di tipo acquistivo-strumentale. 11 fattore accorpail 4% del-
lavarianzaed é accolto da 3% degli intervistati.

7. | settimo fattore rivela un uso ddl tempo libero piuttosto elitario, non convenzionale
ed é saturo in 4 items (015, 018, -021, -022, -098, 180*). Ha come attivitadi tem-
po libero sport d dlite (tennis, sci, equitazione) ed il testro ed € corrdato negativar
mente con il vedere latelevisone, con I’ ascoltare musica, balare per conto proprio e
Con un concetto poditivo ma indeterminato di tempo libero. Anche I'item bivaente
(giudizio critico su discoteca) S inserisce bene in questo quadro di spirito critico ver-
S0 tutto cio che convenziondmente va per la maggiore e quindi puo essere accolto
come un' ulteriore conferma delle caratterigtiche di questo tipo. Anche qui S intrec-
ciano attivita espressve ed dtre srumentdi. |l fattore accorpail 3,6% dela varianza
ed é accolto da 49% degli intervidtati. Questa percentude risulta dta e poco
plaushbile: in redta essa viene gonfiata dagli items in correlazione negativa (= “non ri-
posto”), mentre gli items in correlazione pogitiva sommati indeme raggiungono go-
penail 14%. Percio questo aspetto critico-ditario, anche se diffuso trai frequentatori
della discoteca non € pensabile che raggiungail 50% della nostra popol azione.

8. L’ ottavo fattore rivela una socialita diffusa ed € saturo in 6 items (-8, -12, -14, 16,
19, 93) . Ess0 € composto da una concezione del tempo libero come nomento di
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sociditae da attivita che coinvolgono molte persone comeil tifo dlo stadio e la parte-
cipazione a sport popolari collettivi. Nello stesso tempo € correlato negativamente
con attivita meno chiassose, come ladanza, il pattinaggio, il passeggio, lo shopping, il
vedere vetrine. Anche qui S nota la compresenza di elementi espressivi ed dtri stru-
mentdli. || fattore accorpail 3,6% della varianza ed € accolto da 48% degli intervi-
dati. Anche in questo caso la percentude viene esaltata dalla cospicua presenza di
itemsin correlazione negativa. Gli items positivi sommiti asseme raggiungono il 25%.
Percio questo tipo a socidita diffusa & ben rappresentato nel nostro tipo di popola-
zione ma non nelle proporzioni che risulterebbero dal consderarei “no risposto” dla

Stregua degli dtri.

9. Il nono fattore rivela una adesione totale alla discoteca ed € saturo in 7 items (5, -
6, 128, -180*, -181, 185, -187). E' dato dd chiacchierare, stare in compagniacon
amici, dal’ andare in discoteca per il divertimento, (ma anche per servizio) ed é cor-
relato negativamente con I'andare a cinema e con i giudizi negativi sulla discoteca e
sullamusica che vi 9 suona Quindi un tipo che mette la sua socievolezza a servizio
ddla discoteca e non ammette giudizi Sfavorevoli nel suoi riguardi. In questo senso
puO essere accettato anche I’ item bivalente (giudizio critico su discoteca) perché cor-
relato negativamente con il fattore e quindi perfettamente conforme d tipo chevi 9
delinea. Anche in questo caso abbiamo compresenza di eementi espressivi ed de-
menti strumentdli. || fattore accorpa il 4% ddla varianza ed e accolto dd 65% degli
intervigati. In questo fettore I’ dta percentude di qudli che I’ accolgono non proviene
tanto dal peso degli items negativi, ma da peso ddl’item “divertimento in discoteca’
che raggiunge da solo unamedia dd 39% e quindi spinge in su tutta la media ddl fat-
tore. Percio possiamo ritenere che questo aspetto sa molto diffuso trai frequentatori

di discoteca.

Concludendo risulta chei fattori a percentuae pit dtasono il 9° (adesione tota-
le dla discoteca), I'8° (socidita diffusa) ed il 7° (ditario, non convenzionde): se i primi
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due possono essere pitl sul versante dell’ espressivita, pur con delle ambiguita, il terzo
gppare piu shilanciato sull’ acquisvita. Main ogni caso tutti gli items sembrano contenere
dcuni tratti di srumentaita, pur riferendos tutti d tempo libero che dovrebbe essere to-
talmente improntato al’ espressivita Percio anche ndl tempo libero, le attivita espressive,
pur essendo in maggioranza, non sono le uniche ad occupare il campo. Ogni tipo, pur
aderendo in maniera pit 0 meno convinta, ai vaori espressivi, ha, ne suo modo di pas-
sare il tempo libero, una componente strumentale che rende meno forte la testimonianza
in favore delle scelte espressive. Ci sembra che gia da questo scorcio, prevaga la pos-

zione di Ldive d Epinay, come giaavevamo anticipeto.

1.2.2. Espressivita e strumentalita nel lavoro

Uno de settori ddla vita in cui piu § manifesta una mentdita acquisitivo-
drumentale € quello del lavoro. Esso € sottoposto dle ferree leggi della necessita, per
cui 9 dice che “s lavora per mangiare’. Questo rappresenta il modo ordinario attraver-
SO cui S pud dare risposta a bisogno di sopravvivenza che Madow ha colloceto dla
base della piramide del bisogni. Osservare come viene affrontata dalle nuove generazio-
ni la soddisfazione di questo bisogno e di capitae importanza. Indltre ndla cvilta indu-
sride questo modo di soddisfazione del bisogno di opravvivenza e sato rigidamente
organizzato con controlli, incentivi, ritmi produttivi e di vita che maggiormente rivelano la
presenza della mentdita acquisitiva. Percio il modo di concepireil rgpporto coniil lavoro
diventa un punto privilegiato di osservazione per controllare se lamentdita espressvasa
veramente conquidando nuovi settori dela vita o 9 limiti a fruire di cio che
I’ organizzazione socide consente.

Per rilevare la polarita tra espressvita e srumentaita nel lavoro abbiamo scdlto
dcuni items che abbiamo ritenuto indicativi di queste due dimensioni. Sono indicatori di
espressivita le rispogte che indicano una scelta del lavoro per motivi di gusto personale,
di autoredizzazione, di indipendenza, di ricerca del bene dtrui. Questi motivi sarebbero
ispirati non da bisogni di tipo primario, madi tipo secondario, in cui prevaedi piu il gu-
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do edtetico, etico, dtruistico, che vengono consgderati da Madow ed Inglehart come
segni di espressivita. Anche il fatto di non avere unafonte di reddito personde, madi di-
pendere dai genitori pud in quache modo essere visto come un (debole) motivo di e
spressivitain quanto rivela una persona che non deve preoccupars de suo sostentamen-
to, di provvedere direttamente con la propria attivita a suoi bisogni. Cio potrebbe indi-
care il superamento dellafase dd bisogno materide e quindi 1a possibilita di rispondere a
bisogni di tipo superiore.

Alladimensione della srumentdita acquisivita abbiamo attribuito quegli items che
indicano forte attenzione agli aspetti materidi del lavoro (posto sicuro, stipendio), oppu-
re ad ateggiamenti tipici ddla mentalita acquidtiva: raggiungere una miglior posizione so-
cide, sapers ben organizzare ed utilizzare in modo efficace il tempo in viga di uno sco-

po, risparmiare.

Dall’analis fattoriale di questi 18 items sull’ espressivitastrumentalita nel lavoro,
emergono cinque fattori che assieme spiegano il 47,5% della varianza totale

(Cfr. Tabella 69).

1. Un primo fattore § pud intitolare “lavoro come realizzazione”, e saturo in 3 items
(565, 574, 578). La scda che ne risulta da un’'immagine di una persona molto deter-
minata per quello che riguarda la scdta professonde. Infetti ha un’idea molto chiara
su cosa farain futuro, € gia fortemente impegnato a redizzare il suo progetto, ma nel
contempo fa questo perché vuole sentird redizzato nel suo lavoro. Quindi ¢'e un in-
seme di ementi epressivi (autoredlizzazione) ed acquistivi (progettudita ed impe-
gno). Questo fattore accorpail 10,7% della varianza ed e accolto dal 5% degli inter-
vidati.

2. Un secondo fattore mette invece in evidenza il realismo di questo tipo verso
I occupazione, € saturo in 4 items (560, 561, 575, 579). Egli infatti sa conciliare esi-
genze oggettive ed ambizioni (od opportunitd) familiari in una visone molto redidica
chelo portaad impegnars giafin d oraper il suo futuro. La scaa che ne risulta mette
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asseme un item che rivdala sceltadd tipo di lavoro per ambizione dd padre (0 me-
dre) o per quache convenienza ddla famiglia con I'item che indica la scelta profes-
sonae a motivo della preferenza personde per qud tipo di lavoro. Inoltre questo
fattore rivela anche una certa chiarezza (‘ abbastanza) sul tipo di lavoro che S pensa
di fare ed un certo impegno (‘discreto’) a redizzarlo. Anche qui S nota la compre-

senza di elementi espressivi (scelta del lavoro per gusto personde) ed dementi ac-

quisitivi (influenza ddla famiglia, progettudita ed impegno). Questo fattore accorpa il

10,4% della varianza ed € accolto da 14% deglli intervistati.

3. Un terzo fattore g riferisce d reddito personale ed e saturo in 2 items (605 e 609).
Quedto fattore rivela una mentaita nettamente acquisitiva perché il denaro proviene
dala propria attivita lavorativa ed € in parte accantonato come formadi risparmio in
vida di un utilizzo futuro. Questo fattore accorpal 8,8% ddla varianza ed € accolto

da 6% degli intervidtati.

4. Un gquarto fattore pud essere denominato “lavoro come promozione personale e
sociale” ed e saturo in 3 items (562, 563, 564). Anche questo fattore mette in evi-
denza aspetti espressvi accanto ad dtri acquistivi. Infatti il tipo di lavoro viene scelto
Sia perché assicura un buon posto in societa, un buon gtipendio, Sa perché permette
di raggiungere una posizione migliore in societd, ma anche perché permette di aiutare
quacuno, sarvire gli dtri. Quindi sono presenti ndlo stesso fattore elementi di torna-
conto personae ed dementi dtruistici. Questo fattore accorpail 9,03% ddlla varian+
zaed e accolto dd 5% deglli intervidtati.

5. L' ultimo fattore pud essere denominato preoccupazione per il futuro e dipendenza
da famiglia” ed é saturo in 2 items (582, 606). Infatti rivela un ateggiamento
di preoccupazione per il proprio progetto futuro unito ala dipendenza totae ddla
famiglia per il denaro. Anche in questo caso § manifesta quell’indeme di faitori e-

goressvi e srumentali come contempla |a nodra ipotes fondamentae. |l fattore
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“procurard il denaro attraverso la famiglia’ che poteva essere un indice di supera-
mento dello stato di bisogno, congiunto alo stato di preoccupazione per il futuro, S
rivelainvece un e emento che aggrava la poszione del soggetto, che, non godendo di
autonomia economica, deve dipendere ddlafamiglia, la quale probabilmente fa senti-
re in modo esagerato e come colpa personde, la Stuazione di precarietain cui versa
un figlio disoccupato, cosa diffusa tra molta parte della gioventu. Questo fattore ac-

corpal’ 8,6% della varianza ed € accolto dd 2% degli intervigtati.

Il settore ddl lavoro conferma le ipotes danoi fatte. Il lavoro non viene visto to-
talmente con un’ ottica strumentale, ma non riesce a nemmeno ad essere aggetto di una
visone s0lo epressiva. Tolto un faitore (il terzo) gli dtri rivelano la compresenza negli
stess soggetti di logiche espressive e di logiche strumentdi. Cosi S configura un sogget-
to complesso, che riesce a comporre in s logiche dverse, addirittura opposte senza
percepire con particolare sofferenza la contraddittorieta della propria Stuazione. Un
soggetto che cerca di comporre in s2 cio che sono i propri gusti, le proprie preferenze
(espressivitd) con le esigenze di un societa che in certi settori (lavoro) e ancora struttura
ta secondo logiche strumentali. Egli, in questa contraddittorieta, cerca di destreggiarg,
sdvaguardando una propria autonomiae liberta di scelta senza che questa diventi rigidita
di fronte ad un mercato del lavoro che richiede dta flessibilita ed opportunismo. A dimo-
strazione di quanto detto basta osservare che il fettore con la percentude piu dtaeil 2°
(realismo), in cui SoNo compresenti esigenze soggettive, espressive (gradimento per que
tipo di lavoro) ed esigenze oggettive (opportunita familiari ed impegno a redizzare tde
obiettivo). Mamolto smili, sotto questo aspetto, risultano ancheil 1° ed il 4°.

Sarebbe opportuno comungue riconoscere che proprio in questi tre items, la
componente espressva € molto ata, perché cio che cogtituisce I’ agpetto acquisitivo dei
gngoli fattori € dato piu dala necessta di adettars ala Stuazione che da una scdta di
vaori contraddittori. Quando la progettudita e I'impegno sono mess a sarvizio della
propria atoredizzazione in un’ attivita che uno sente come propria vocazione, forse non

S dovrebbe nemmeno piu condderarli come segni di acquisvita, ma.come segni di una
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capacita di mediazione travaori divers per redizzare |la propria vocazione professiona
le. Percio I'andis fattoride dedle rigposte sul lavoro portano a concludere che
I'espressivita sul lavoro, dmeno nelle intenzioni del nodtri intervidteti, e prevaente sulla
drumentdita

Comunque questa andig rivela quindi un soggetto dtamente adattato ala com+
plesstd, che bada piu dla soluzione di problemi concreti e contingenti che dla feddta
principi etici o ideologici.

1.2.3. Espressivitastrumentalita nei valori

Un ultimo settore in cui riteniamo Saimportante verificare I’ orientamento dei no-
stri soggetti in senso espressivo o materidista e quelo dei vaori. In S rivelano qudi
sono le scelte di fondo e quindi € decisivo per comprendere in che senso stiano virando
i frequentatori della discoteca.

Abbiamo scelto come indicatori di epressivita quel valori che, sulla scorta delle
indicazioni di Madow ed Inglehart, gppaiono piu orientati ala espressivita, come le rdla
zioni dfetive, la soddisfazione in quello che g fa, le ativita che non hanno uno scopo
ben determinato, cio che viene dd profondo, i valori etici ed edtetici. Invece abiamo
indicato come vaori strumentali od acquistivi quelli che dimaostrano uno scopo ben pre-
ciso, che sono conness dla sopravvivenza (lavoro, casa, denaro), dla mentaita acquisi-
tiva (fortuna, successo, potere, fiducia in se sesd), ad una certa srumentaita nel
rapportard agli dtri (ses0). Puo essere discutibile la collocazione della passione
sportivatrai vaori strumentali, comungue |’ abiamo collocatain tale sede per quanto di
competitivo pud contenere lo sport. Eventuamente spettera dl’ andis gabilire s2 nd

contesto specifico vada piu considerata come strumentale od espressiva.
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L’analis fattoriale dei 36 items che descrivono le scelte di valore dei nostri sog-
getti mette in luce 7 fattori che insieme spiegano il 46% della varianza totale

(Cfr. Tabella 70).

1. Un primo fattore evidenzia un carattere morale forte ed saturo in 7 items (405,
411, 412, 416, 423, 428*, 447). Esso s compone di scelte molto forti come avere
forza di volonta, avere uno scopo nella vita ed essere onesti. D’ dtra parte chiede di
essere se stesso, soddisfatto di sé e del proprio lavoro. Scelte quindi ‘forti’ e nello
stesso tempo equilibrate e coerenti. Anche un bivdente come il 428 (Sinceritd) S in-
serisce bene in questo quadro e arricchisce il fattore nella stessalineadi vaori solidi,
mentre invece I’ dtro (447: fare molte esperienze) € meno coerente, ma in linea con
unatendenza culturale molto diffusatrai giovani. In ogni caso risulta che componente
espressiva ed acquidtiva s fondono inseme per dar luogo ad un tipo morale molto
esigente con s stesso e nello stesso tempo equilibrato. S direbbe un carattere voliti-
VO e determinato, che ha chiarezza di obiettivi e consgpevolezza dei mezzi necessari
per conseguirli. Questo fattore spiega da solo il 9,6% della varianza totde ed é pre-

sente nd nostro campione nella proporzione del 2%.

2. 11 secondo fattore evidenzia una ricerca di beni di base ed & saturo in 4 items (408,
413, 426, 438). | vdori di questo tipo sono il denaro e la sdute, ma anche
I'equilibrio e la famiglia Quindi una scdlta ‘materidida, secondo il linguaggio di In-
glehart, in quanto pensaa vaori primi dela sopravvivenza. Mal’ esgenza di equili-
brio e la prospettiva della famiglia nobilita queste scelte, togliendo loro quel carattere
marcatamente materialista ed egoistico che sembrano avere aprimavisa S deinea
un carattere puttosto redlista, pratico, che procede con i piedi per terra, cioé con
quella capacita di gestire i propri bisogni secondo un ordine di priorita che non s pud
trascurare perché inscritto nelle leggi biologiche ddl’ organismo. Questo fattore ac-
corpail 6,2% dellavarianza ed é accolto ddl’ 8% della popolazione degli intervistati.
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3. Il terzo fattore ha i caratteri tipici del tipo ‘rampante’ ed e saturo in 4 items (427,
429, 443). Ess agppaono come gli dementi piu rgppresentativi e brutdi
ddl’ acquisivita materiaita (successo, sess0, credere in se stess) e cogtituiscono una
componente fondamentale di tante persone di successo. Per questo sono vaori mol-
to diffus in un certo tipo di cultura corrente. Evidentemente in questo contesto gli dltri
sono vidti s0lo come degli strumenti per elevare se stessi.. S potrebbe forse ravvisa
re in questo tipo una certa formadi narcissmo secondario. Questo fattore accorpail

6,5% della varianza ed & accolto da 2% della popolazione degli intervidati.

4. 1l quarto fattore mette in evidenza i tratti ddl’ amore ed e saturo in 4 items (400, 401,
420, 437). Eso di compone di items che mettono in luce I’amore in tutte le sue
componenti, Sa come ‘amore sessua€’, che come ‘amicizia, che come ‘amore uni-
versaée, fraterno, solidale con tutti. Stonaun po’ I’ attenzione d ook, al’ aspetto, che
testimonia comunque un carattere rivolto un po’ atutti gli aspetti ddll’ espressivita, an
che a quelli pit leggeri. Cio non toglie I’ orientamento espressivo di questo carettere
che conserva un concetto morae dell’ amore molto eevato. Questo fattore accorpail

5,4% della varianza ed € accolto da 4% della popolazione degli intervigtati.

5. 1l quinto fattore evidenzia una esgenza di reciprocita nella libertaed & saturo in 3
items (419, 425, 448). Esso infatti comprende le voci liberta e rispetto che indicano
un concetto molto eevato e maturo di liberta: non e solo “fare cio che 9 vuole’, ma
rigoettare la liberta dtrui; comprendere che la liberta non € un fatto individudistico,
ma che nasce ddla limite che ognuno S impone per consentire atutti un giusto e rea
ligico esrcizio ddla liberta Di piu difficile lettura in questo contesto il terzo item
‘speranza, che perd puo anche voler indicare un atteggiamento ottimista di fronte al-
le minacce dla liberta personde e callettiva. Anche questo tipo sembra nettamente
orientato all’ espressivita. Questo fattore accorpa il 6,6% della varianza ed e accolto

ddl 3% degli intervigtati.
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6. Il s=gto fattore evidenzia le scdte tipiche di un sano pragmatismo ed € saturo in 4
items (402, 409, 436, 440). Esso infatti mette inseme vaori molto divers tra loro
come |’ attivita sportiva ed il divertimento con |'impegno per la scuola, per un titolo di
dudio e con la dichiarazione che la vita € il valore piu importante. Forse proprio
guest'ultima asserzione pud essere la chiave di volta per comprendere
I accostamento di valori cosl divers: il nogtro tipo € uno che vaorizza tutte le dimen
sone ddla vita, da qudle ludico-espressive a quelle faticose, ma proficue per il futu-
ro. Lavitadi questo tipo dev’' essere assai varia ed intensa, capace di aternare mo-
menti di impegno con dtri di svago e relax. Owiamente in tale varita S mescolano
eementi espressivi con dtri acquisitivi. Questo fattore accorpa il 6% ddla varianza

ed e accolto dall’ 8% della popolazione degli intervigtati.

7. |l settimo fattore S potrebbe definire unavita tranquilla, senza grandi ambizioni ed
e saturo in items (418, 421, 431, 433). Quedta tranquillita e evidenziata da un item
particolare (431), maad S correlano molto bene anche gli dtri due item che de-
finiscono in che cosa consste la vita tranquilla per questo soggetto: avere un lavoro,
gposars efard unafamiglia ed unacasa Vdori molto tradiziondi e comuni, potrem:
mo dire, ma che testimoniano della praticita sostanziale di una parte del nostro cam+
pione. Anche qui § mescolano dementi strumentali con altri espressivi, secondo un
moddlo piuttogto tradizionale. Questo fattore accorpa il 5,8% della varianza ed é
accolto da 6% della popolazione degli intervidati.

L’andis de vaori hamesso in evidenza un numero maggiore di tipi “puri’ rispet-
to dle scelte espressive o strumentdi. Tre fattori S presentano con caratteri ibridi (1°-
6°- 7°). Per il resto s direbbe che la scdta tra epressivita o materidita Sa abbastanza
nettatrai nostri soggetti, con un’ equa spartizione del campo: due fattori sull’ espressivita
(4°-5°) e due sulla strumentdita acquisivita (2°- 6°).

| fattori in cui ¢'é un'eevata percentude di presenza dei nostri soggetti oo il

secondo (ricerca di beni di base - 8%), il seto (sano pragmatismo - 8%) ed il settimo
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(vitatranquilla, senza grandi ambizioni - 6%). Nel complesso appare che le scete di var
lore piu diffuse non sono quelle dicotomiche (Espressivita srumentdita), ma quelle che
sanno mettere ingeme Sa l’uno che I'dtro aspetto in una composizione in cui prevae
I’elemento pretico, teso dla soluzione dei problemi concreti della vita, piu che quello i-

deologico.

1.2.4. Riflessioni in seguito all’analisi dell’ espressivita ed
acquisivitastrumentalita

|| fatto che, soprattutto nelle scelte del tempo libero e dd lavoro, non emergano
fattori cos marcati in un senso o nel’dtro induce ad una riflessone. Forse I'demento
espressivo non ecosl sentito dala nostra popolazione come le nostre ipotesi tendevano
ad accreditare. Ddl’andlis di quedti fattori emergerebbe di piu un dtro carattere defini-
to, gia da dtri, come ‘pragmatismo’, che caraterizzata la nostra popolazione. In questo
contesto il termine autoredlizzazione non avrebbe lo stesso sgnificato atribuito ad
da Madow (1972), come compendio e composizione di tutti i bisogni espressivi. Nella
concezione dei nostri soggetti verrebbe a significare cio che ha scritto un sociologo con
temporaneo: questa generazione “ricerca la soddisfazione delle proprie aspirazioni e dei
propri desderi nell’ ambito di un agire srumentae che conservala suarilevanzane con
fronti dell’ agire comunicativo’; pit che di ridlineamento a canoni della raziondita tecri-
cad traterebbe di un “tentativo di recuperare un agire strumentae dotandolo di un s-
gnificato personde’ (Buzzi 1986, 74).

Questo potrebbe a sua volta spiegare I’ apparente contraddizione, cioe la com-
presenza in molti fattori di dementi espressvi e di dtri srumentali. Non sembra molto
indovinato chiamarla ‘incoerenza personae, forse sarebbe meglio vederla come una
coerenza di fondo ad un modello di adattamento ad una societa complessa e contraddit-
toria che impone I’ incoerenza come esercizio di sopravvivenza. |l giovane cheinsegueiil
principio dell’ autoredizzazione, dovra sgper conciliare esgenze persondi ‘espressive

con condizioni socidi che impongono scelte non facilmente conciliabili con le proprie e-
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dgenze espressve. |l giovane che ha scelto di tare in questo mondo e, possibilmente,
nel migliore dei modi, dovra conciliare interess persondi con Situazioni oggettive non ne-
goziahili, e quindi comporre in 2 espressvita e srumentdita

Quédllo che appare evidente € che ddl’ aumento del tempo libero e ddla frequer+
za di una druttura basata sulla manifestazione ddlle esgenze espressive non discende
necessariamente una rgpida ed immediata colonizzazione espressiva ddlla societa. 11 mo-
dello di integrazione socide scelto da nostro tipo di giovane € pit consono ad un adat-
tamento opportunista e pragmetista che ad unarivendicazione di principi in conformita a
precig riferimenti ideologici.

1.3. LA COMUNICAZIONE INTERPERSONALE

Un aspetto particolare dei comportamenti espressivi riguarda |’ agire comunicati-
vo che quacuno contrappone dl’ agire strumentale (Habermas 1970). Abbiamo viso
nel primo capitolo che uno dei motivi che spinge i giovani in discoteca € laricerca di ag
gregazione, di rgpporti interpersonali. Addirittura abbiamo visto nel quarto capitolo che
la nogtra ricerca evidenzia una particolare sensibilita dei nogtri intervidtati per questa di-
mengone. Vorremmo alora verificare mediante I'andis fatoriade, quant’ e diffusa questa
dimensione ndlla vita di questi giovani. Rercio prenderemo in condderazione le aree in
cui pit € in gioco la comunicazione per vautare qudi atteggiamenti assumano i nogri in-
tervidtati verso questo vaore. Le aree che riteniamo piu significative per tae verifica so-
no: i rapporti amicdli, i rapporti di coppia, i rapporti in famiglia, i rgpporti in discoteca ed
infine faremo una andis specifica sulla comunicazione in generde. Attraverso |’ andis
degli atteggiamenti dei nodiri soggetti in tali ambiti, riteniamo di poter giungere a codtruire
una mappa sufficientemente ampia del |oro ateggiamento verso i rgpporti interpersondi.
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1.3.1. Atteggiamenti nei riguardi dell’amicizia

L’ aspetto pi rilevante della comunicazione e relazione interpersonde é proba-
bilmente codtituito nell’ eta adolescenzide dd gruppo e dal’ amicizia che pud nascere tra
coetana. Essa rgppresenta il ponte naturde ddla socidita ristretta della famiglia a quella
dlargata della macro-societa. Permette di non essere da soli in questo viaggio e di con
dividere con dtri i propri problemi, le scdte, | gudti, le anventure. ESso € aspetto uma-
namente molto ricco e soggettivamente di sostegno in questo momento di difficolta ed
incertezze. Attraverso I adolescente impara ad uscire da suo egocentrismo per di-
ventare oblativo e contribure ala costruzione socide di rgpporti Sgnificativi e validi.

Vogliamo controllare mediante I’ andis fattoride la condstenza di questa dimen-
sonetrai nostri soggetti e verificare quanto sadiffusa ed importante per loro, an
ched di ladd momento della discoteca. Abbiamo costruito anche una scala polare tra
gli indicatori di amicizia, mettendo nd polo positivo qudli che indicano esperienze, d-
sponibilita, atitudini dl’amicizia ed dla comunicazione interpersonae tra coetand, tutto
cio dhe puo favorirla, mentre ne polo negativo abbiamo collocato quelli che indicano
difficolta, resstenza, iduciadl’amiciziaed dle reazione interpersondi tra coetand.

Dall’analis fattoriale di questi 24 itemsriferiti all’amiciza risultano 6 fattori che

da soli spiegano il 41,5% della varianza (Cfr. Tabella 71).

1. Il primo fattore puo essere il tipico esempio di amicizia autentica ed é satu-
ro in 3 items (270, 273, 282). Quedti items indicano tutti delle componenti nvidighili
ddl’amicizia Sncerita, rigoetto, onestd, gentilezza, stima e smpatia reciproca. Potremmo
dire che ne viene fuori un quadro idedle ddll’ amicizia che certamente lafavoriscono ela
promuovono. Questo fattore accorpa il 7,3% della varianza ed € accolto ddl’8% della

popolazione degli intervidati.
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2.1

3.1

| secondo fattore pud essere denominato “comunicazione egocentrica ed e saturo
in 2 items (278, 288). Il primo item rivela atese molto ate dal’ amicizia (comunicare,
uscire da solitudine) ma non c'é un corrigpondente ateggiamento di disponibilita ad
ascoltare gli dtri: infatti la capacita di comunicare e fare amicizia e scarsa, centrata
prevaentemente su se sess. S vuole ricevere ma non dare: questo non favorisce
I'amicizia, la comunicazione. Dobbiamo quindi dassficare questo fattore tra quelli
davorevali dl’amicizia, nonostante il desiderio di comunicare. Questo fattore accor-

pail 7% dellavarianza ed é accolto da 5% degli intervidtati.

| tipo che emerge dd terzo fattore pud essere quello ddl’ altruista sentimentale ed
e saturo in 4 items (264, 284, 286, 289). Infatti questo tipo ha un’idea dell’amicizia
come mezzo per far felice un’ dtra persona, ritiene la sua cgpacita di comunicare e fa-
re amicizia buona, ma anche viscerde, passonae. Tutto cio pud rendere troppo ele-
vae le atese nal riguardi dell’amicizia con difficolta aredizzarle. Infaiti registra delle
esperienze negative ndl suo percorso, riportandone un’ impressione deludente. Per
questi fatti non possamo catalogare questo fattore tra queli dd tutto favorevoli
dl’amicizia ¢ sono degli elementi che lo rendono un po’ sospetto. Questo fattore

accorpail 7,3% ddlavarianza ed é accolto da 4% del campione.

4. | quarto fattore presenta un tipo di che potremmo definire amicizia realistica ed

saturo in 3 items (271, 279, 290). Questo tipo infatti 9 attende dal’ amicizia disponi-
bilita, sacrificio reciproco ed e digponibile a fare amicizia in base dla risposta
dell’dtro. Tutto questo connota in senso reditico questa visione ddll’ amicizia perché
S basa su dementi concreti (disponibilita e sacrificio) e soprattutto non caricasolo su
un membro I'impegno per I'amicizia, ma ha una concezione paritaria e equilibrata dd
carico che richiede la cogtruzione dell’ amicizia. Tutto questo non possiamo che cor+
Sderarlo positivo per I'amicizia: anche se ¢ sono dele riserve e cautee inizidi, que-
ste possono contribuire arendere I’amicizia piu solida e duratura. Questo fattore ac-

corpail 7% dellavarianza ed e accolto da 3% della popolazione degli intervistati.
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5. Il quinto fattore puo essere definito come amicizia come aiuto e dialogo ed € saturo
in 3items (277, 280, 291). | primi due items che o compongono indicano come at-
tese ddl’amicizia il didogo e I'auto reciproco. Contrasta con queste indicazioni
I’'anmissone di diffidenze e difficolta per la comunicazione e I'amicizia forse le sue
attese sono troppo elevate e non riescono a trovare riscontro nellaredta Percio a
che questo fattore va considerato solo in parte favorevole amicizia, proprio perché
registra queste difficolta concrete. Questo fettore accorpail 6,5% ddlavarianzaed &
accolto dal’ 8% ddla popolazione degli intervidati.

6. Il sesto fattore possamo definirlo quelo del’ amicizia idealizzata ed € saturo in 4
items (261, -262, 281, 283). Questi items esprimono unavisione ddl’amiciziaad d-
to potenzide di idedita volers bene, confidenza fino a condividere tutto, giudizio en
tusadta aull’amicizia. Se non bastase questo a definire gia in maniera idedidica
I'amicizia, arriva anche I’ ultimo item, che & corrdao negativamente con tutti gli dtri:
giudizio postivo, ma redigta ddl’amicizia. Cioe, questo tipo nemmeno s sogna di
prenders quache cautda sull’ amicizia questo comportamento per lui sarebbe un
tradimento della completa fiducia che esige, secondo lui, I'amicizia. Indubbiamente
una visone idedle, che rivela una forte carica emotiva ed un inguaribile entusasmo
per I'amicizia, ma che rischia quache contraccol po negativo. Questo fattore accorpa

il 6,3% ddlavarianza ed e accolto da 3% degli intervidati.

Concludendo questo andlis del faitori derivanti dalle risposte amicizia viene corr
fermata I'impressione che 9 aveva in partenza: essa cogtituisce punto di notevole inte-
rese e di investimento di energie da parte di questa popolazione. Non ¢ & nessun fatto-
re che faccia emergere una costdllazione di item Sfavorevoli dl’ amicizia. Anzi i fattori che
contengono le piu dte percentudi di popolazione, sono anche fattori in cui prevae una
visone molto intensa dell’amicizia il primo (amicizia autentica - 8%), il quinto (amicizia

come aiuto e diaogo - 8%).
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Tuttavia dobbiamo far rilevare che questa amicizianon S presenta priva di amn-
biguita e lacune soprattutto sul piano della risposta pratica (delusioni o cagpacita di comu-
nicare o fare amicizia). Tolto un caso o due, ¢' € sempre quache eemento che avverte
una certa difficolta a comporre tutti gli eementi che sono necessari a creare una buona
amicizia. Forse sono piu eevate le attese che le capacita di rispondere acio che s im+
magina essere amicizia. Questa discrepanza tra attese e capacitadi risposte, puo aiutare

amaturare, ma puo anche essere fonte di mdintes e frustrazioni.

1.3.2. Atteggiamenti e comportamenti nei rapporti di coppia

Il rapporto di coppia & una delle redta pit decisve nella vita della persona uma:
na La tensone a redizzarlo inizia con la spinta pubertaria ed accompagna tutta
I’ evoluzione adolescenzide. 1l coronamento normae di questa spinta € un’ unione stabile,
come il marimonio. Una serie di fattori, che abbiamo giavisto d capitolo primo, contri-
buiscono da una parte ad acuire il bisogno di tde redizzazione e ddl’ dtra a renderlo
impraticabile per I'impossbilita di conseguire una stabilita socide in breve tempo, che
permetta di dare dla famiglia una base economica adeguata. Cosi i giovani sono co-
dretti aripiegare su redizzazioni provvisorie, che fanno perdere di Sgnificativita il meatri-
monio 0 quasad impegno alungo termine, mentre acquistano maggior rilevanza le pos-
shilita espressive connesse con |'aumento di occasioni di incontri eterosessudi. La d-
scoteca codtituisce un importante luogo per questo tipo di incontri. S vuole verificare se
tali occasioni tendono a produrre rapporti solidi, duraturi, ricchi da punto di vista umano
ed affettivo, oppure se favoriscono solo il divertimento, il gioco, il dismpegno affettivo e
sentimentale. Per ottenere cio abbiamo costruito una scalain cui abiamo posto da una
parte gli items che possono essere indicatori di un atteggiamento serio e codruttivo nel
rgpporti di coppia e dal’dtra quelli che invece tendono a fare dd rapporto di coppia
solo un’ occasione di divertimento e Sfruttamento dell’dtro e dei suol sentimenti. In base

aquesta cercheremo di individuare I’ orientamento prevalente del nostri soggetti
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L’analis fattoriale dei 41 items che descrivono il rapporto di coppia ha dato come
risultato 6 fattori che insieme spiegano il 38% della varianza totale (Cfr. Ta-

bella 72).

1. D4 primo fattore emerge un’immagine dd rapporto di coppia, caratterizzato da sta-
bilita e serietaed € saturo in 6 items (209, 210, 213, 222, 246*, 247). Questi items
infetti riportano un’idea dell’amore che tende ala stabilita infatti i suoi rgpporti dura-
no da piu di un ano, ha una concezione seria e podtiva di tdi rapporti, S attende
sabilita dal rapporto di coppia, € entusiasta ddll’amore. Con questo quadro S ac-
corda bene anche |’ emento bivaente (246: sta pensando, preparandos d matrimo-
nio), che pud quindi essere accolto uguadmente in questo fattore. Quindi ¢i sono pa-
recchi eementi in questo tipo che possono favorire un buon rapporto di coppia, soli-
do e duraturo. Piuttosto stona un po’ la presenza di conflitti nel suoi rapporti con
I altro sesso. Questo fattore accorpail 6,4% della varianza ed e accolto da 3% degli
intervideti.

2. 1l secondo fattore ci presenta il tipo classco dell’ edonista ed € saturo in 8 items
(206, 212, 214, 215, 227, 228, 229, 242). | rapporti di coppiadi questo tipo dura-
no meno di un mese; questi sono, per sua stessa ammissone, di tipo superficiale, di-
smpegnato; tratta le donne da maschilista; dal rapporti di coppia g atende solo di-
vertimento, soddisfazione estetica, far conquiste. | rapporti son solo di tipo fisco, il
Ses0 serve solo per il divertimento e non come espressione d amore. E' evidente
che in questo modo non S costruisce nessun rapporto autentico o durevole. Questo
fattore accorpail 7,6% ddla varianza ed € accolto dal’ 11% della popolazione inter-
vidata

3. 1l tipo che fa emergere il terzo fattore potrebbe essere definito un realista nel rap-

porto di coppia ed esaturoin 4 items (-211, -237, 245, 249). La specificitadi que-

go fattore e data ddl’ ultimo item in cui esprime un giudizio sull’amore positivo, ma
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con cautela, redista. Ma anche gli dtri items contribuiscono a definire questa pos-
zione di equilibrio: il suo rgpporto non € mai codituito solo da una ‘cottal, né 9 d-
chiarainsoddisfatto del rgpporto con le persone ddl’ atro sesso, d matrimonio hain
tenzione di pensarci, ma piu tardi. |l redismo emerge datutti gli item, specidmente
da quest’ ultimo ed indica una persona che non 9 scadera tanto per arrivare a metri-
monio. Questo fattore accorpa il 4,7% dela varianza ed e accolto dal 5% degli in-
tervidati.

4. I tipo che emerge dd quarto fattore pud essere definito un romantico deluso ed é
saturo in 3 items (217, 232, 235). Quedti items ci rivelano un tipo che S dchiara
‘romantico’ nel rgpporti con le persone di dtro sesso, ma poi lamenta tradimenti,
conflitti, liti che hanno causato la rottura di rapporti precedenti, per cui tende ad es-
sere critico, problematico nd vautare le possibilita di comunicare traragazzi e ragaz-
ze. Percio questo tipo, per il suo modo troppo idedista e sentimentade di affrontarei
rapporti di coppia, € destinato sovente d falimento. Non possiamo classificare que-
do fattore, nonostante le migliori intenzioni, tra quelli cogtruttivi di rgpporti di coppia
durevali. Questo fattore accorpail 4,9% delavarianza ed € accolto da 4% degli in
tervidati.

5. 1l quinto fattore pud essere definito come amicizia come aiuto e dialogo e questo
fattore & saturo in 3 items (277, 280, 291). | primi due items infatti che lo compon-
gono indicano come attese dall’amicizia il didogo e I'auto reciproco. Contrasta con
gueste indicazioni I'ammissione di diffidenze e difficolta per la comunicazione e
I"amicizia forse le sue attese sono troppo eevate e non riescono atrovare riscontro
nella redta. Non possamo ritenere questo desiderio sufficiente per dare una vauta
zione positiva adle cagpacita di questo tipo di stabilire un rapporto di coppia duraturo.
Questo fattore accorpa il 4,6% della varianza ed e accolto da 4% della popolazione
degli intervidati.
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6. || sesto fattore mette in evidenza un tipo di rapporto serio, ma possessivo ed é satu-
ro in 4 items (220, 221, 230, 240). La serieta viene evidenziata dal fatto che per
questo tipo il sesso vafatto solo dl’interno del matrimonio, che s rapporta dle per-
sone dell’ atro sesso cercando confidenza completa e fiducia. Perd ¢i sono degli e
lementi che non s inquadrano con gli dtri: il fatto che il suo rapporto con I’ dtro seso
Sa anche possessvo e morboso e che abbia rotto del rapporti seri per le limitazioni
socidi che questi comportavano. Probabilmente le due @mse possono spiegars i+
seme: quando c'é un rapporto troppo soffocante, non ¢'e pit spazio per gli dtri e
dopo un po’ ¢ 9 stanca: ¢ 9 rende conto che gli dtri erano importanti e son St tra-
scurati eccessvamente. Possamo ritenere questo fattore un indicatore ambiguo di
capacita di stabilire rapporti durevoli e sinceri, perché da una parte ¢'e un bel modo
di rapportars dle persone di dtro sesso, dall’ dtra perd ¢i sono dei comportamenti
che contraddicono tae orientamento e rivdano limiti nd modo di gestire il rapporto
di coppia. Questo fattore accorpa il 6% della varianza ed e accolto da 13% ddla
popolazione deglli intervigtati, con un item “non rigposto”.

Riassumendo possamo concludere che la tensone verso |'dtro sesso € molto
forte nd nostro campione, ma non sempre € destinata a successo. C'e una dimensione
di conclamato edonismo e quindi di rifiuto di ogni tipo di rgpporto serio, che tocca un
11% del nostro campione, meno di quanto forse ci 9 poteva attendere, ma sempre una
percentuae elevata, anche perché non ha nessuna correlazione negativa. Negli dtri
cas emerge una buona digposizione di fondo a rapporti seri e codtruttivi. Tuttavia, ac-
canto a quedti atteggiamenti positivi nel rapporti di coppia, ountano anche difficolta per
le attese troppo elevate o per I'incapacita di rapportars dle persone d dtro sesso in
modo corretto e proficuo. Infatti |’ dtro fattore che accorpa una eevata percentude del
nostri soggetti (13%) e’ ultimo (rapporto serio, ma possessivo). Percio sembra prevale-
re latensione, il desiderio delle persone dell’ atro sesso, che la capacitarede di gabilire

seri e duraturi rapporti di coppia
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1.3.3. Rapporti con i genitori

Un dtro ambito di comunicazione intensa € lafamiglia. Essa subisce un processo
di estraniazione da parte ddl giovane che vuole uscire per cercare la sua autonomiae li-
berta e ddl’ dtra codtituisce sempre un rifugio di fronte Saa problemi ddlacomplessita
che dle difficolta occupaziondi. S redlizza cosi una specie di compromesso per cui la
famiglia concede d giovane una certa autonomiapur di averloin casaed il giovane limita
leggermente |e sue pretese pur di avere un posto sicuro dove mangiare e dormire. Mala
realta non € cosi cruda come appena descritto, bisogna dire che in molte Stuazioni ¢ e
anche una gdtuazione di calore affettivo che S redizza dl’interno della famiglia E
quest’ ultimo Stuazione che vorremmo verificare in questo paragrafo: se essta comunica
zione e scambio affettivo trai membri dellafamigliade nostri soggetti oppure no.

Anche in questo caso abbiamo codruito una scaa di rdazioni familiari, digtin-
guendo tra cio che facilitala comunicazione familiare e cid che invece la ostacola. In ba-
e aquedta vauteremo il grado di comunicazione che s indauratrai nostri soggetti ed i

loro genitori.

Dall’analis fattoriale di 34 itemsrelativi ai rapporti tra figlio e genitori risultano

6 fattori cheinsieme spiegano il 47,6% della varianza totale (Cfr. Tabella 73).

1. Il primo fattore mette in rilievo una Stuaziore di incompatibilita con i genitori ed e
saturo in 5 items (313, 318, 323, 347, 359). Infatti questi items rivelano che c’e in-
compatibilita del figlio sa col padre che con la madre e che é insofferente verso e+
trambi. S potrebbe cercare di spiegare questa Stuazione rintracciando il motivo di
cio non il fatto che la madre sia percepita come preoccupata ed ansosa. Tuttavia ci
sembra che non ci Sia proporzione tra causa ed effetto, percio questa spiegazione ri-

aulta insufficiente. Dobbiamo solo registrare questo caso come un esempio classico
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di incomunicabilita ed incompetihilita assoluta. Questo fattore accorpa I'11% dela
varianza ed e accolto dal 2% della popolazione degli intervidati.

2. 1l secondo fattore da un'immeagine di rapporti difficili ed e saturo in 6 items (312,
317, 351, 355, 262*, 366). Le difficolta di rapporto sono sia nel riguardi della ma-
dre che del padre, ¢’ e dialogo ma non viene detto tutto, per cui i genitori vengono ir
gannati su dcuni faiti. Quindi una Stuazione di comunicazione, ma non sincera e tota-
le. Anche I'item bivaente (262: dialogo incompleto col padre) s colloca nella stessa
linea deglli dAtri e percid puo essere accolto. Questo fattore accorpail 7,3% ddlava

rianza ed e accolto da 7% degli intervidati.

3. Il terzo fattore pud essere denominato genitori autoritari ed e saturo in 5 items
(326, 335, 336, 353, 364). Questo fattore € dominato dagli itemsin cui i genitori so-
no percepiti dai nodtri intervistati come autoritari perché pongono limiti, regole (so-
prattutto per le uscite serdi) ed inoltre il padre e percepito come ‘ nervoso'. Per que-
gi motivi il didogo (che avwviene) & sovente di tipo conflittuale. Percio la comunica:
zione in questa Situazione g fa difficile, proprio per la diverstadi vedute in materia di
regole e permessi. Questo fattore accorpail 7,5% della varianza ed e accolto dal 9%
della popolazione in questione.

4. 1| quarto fattore presenta una situazione ideale per i rapporti trafigli e genitori ed e
saturo in 5 items (321, 330, 345, 350, 357). In questo caso siail padre che lamadre
sono percepiti dd figlio come comprensivi; questi a sua voltali ricambia con amore e
c'é confidenza completa con la madre. Un quadro idedle dei rapporti tra genitori e
figli in un fattore che spiega l’8% ddla varianza ed diffuso ndl’ 8% ddla popolazione

danoi incontrata.

5. Il quinto fattore presenta invece una situazione di lontananza ed indifferenza ed e

saturo in 5 items (325, 332, 334, 358, 363). La posizione dei genitori € di assenza,
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lontananza (ga fisca che mentae), il padre risulta anche preoccupato della Stuazione
dd figlio, ma probabilmente non sa come rimediare. Di conseguenza il figlio assume
un atteggiamento di indifferenza verso il padre ed ha scarso didogo con lui. Questo
fattore accorpail 7% dellavarianza ed € accolto da 5% della popolazione intervista

ta.

6. || sesto fattore fa emergere una Situazione di accordo da permissivita ed € saturoin
3 items (311, 322, 331). In questa famiglia ¢’ armonia (soprattutto con la madre),
ma questa proviene dd fatto che i genitori lasciano fare d figlio tutto cid che vuole.
Indubbiamente in questo caso la comunicazione e scorrevole, ma |’ azione educeativa
lascia forse un po’ a desiderare. Questo fattore accorpa il 7% dedlla varianza ed é
accolto dal 29% della popolazione degli intervidati: una percentude dtissma, tenuto

conto che non ¢’ € dcun item in correlazione negetival

Concludendo I’andis dei rapporti con i genitori, S possono ricavare acune indi-
cazioni. Abbiamo due estremi: il primo fattore dove non ¢’ é assol utamente comunicazio-
ne né caore affettivo trai membri della famiglia, ddl’ dtra ¢’ € una Stuezione idede (4°
fatore) di comprensone, amore, confidenza totae tra genitori e figli. In mezzo s collo-
cano tutte e dtre Situazioni, caratterizzate da dcune difficolta, dcune creete piuttosto dai
genitori (lontananza, rigidita, nervossmo), dtre da addebitare a figli (per loro stessa
ammissione) per I'insofferenza nd riguardi de limiti imposti dai genitori, o per la man
canza di confiderza completa con i genitori. Singolare il caso dell’ amonia ottenuta ri-
nunciando ad ogni controllo dei genitori sull’ operato dei figli (ultimo fattore) che S con-
trappone d terzo fettore dove la volonta dei genitori di imporre dei limiti a figli conduce
ad una devata conflittudita familiare. Sembra che questo Sa un dilemma che molti gen-
tori devono con sofferenza affrontare. La scelta del genitori dei nogtri soggetti sembra
shilanciata in senso permissivo, infatti I’ ultimo fattore accorpa una percentuale dtissma

(29%). Gli dtri fattori raggiungono percentuai degne di attenzione (7-9%), eccetto il
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primo (incompatibilita - 2%), ad indicare che la Stuazione estrema di mancanza di rap-

porti € limitataararissmi cad.

1.3.4. La comunicazione in discoteca

Un' ulteriore ambito in cui controllare il tipo di comunicazione dei nostri Soggetti € pro-
prio la discoteca. Dicono che vanno in discoteca per incontrare dtri, per parlare,
comunicare, ma c € da interrogars sulla qudita di queste comunicazioni. Percio ab-
biamo inserito tragli items da controllare atraverso I'andis fattoride anche qudli che
riportavano impressioni e giudizi dei nogtri intervidati sul tipo di rgpporti che S i
stauravano in discoteca. Vogliamo controllare le loro impressioni sull’ esstenza o me-

no di comunicazione sgnificative in discoteca

Dall’analisi fattoriale di 14 itemsrelativi ai rapporti in discoteca risultano 5 fatto-

ri cheinsieme spiegano il 54,7% della varianza totale (Cfr. Tabella 74).

1. 1l primo fattore ci presenta un tipo soddisfatto dei rapporti in discoteca ed e saturo
4 items (167, 177, 178, 182). Questo tipo risulta contento della discoteca e di rap-
porti che s instaurano in essa, affermando che e un posto dove é facile sabilire rap-
porti. L’unica criticalamuove a rgpporti traragazzi e ragazze, che riconosce non es-
sere dei migliori. Quindi questo tipo, pur essendo positivo nel giudizi sulla discoteca,
rileva un eemento che non funziona. Questo fattore accorpal’ 11% della varianza ed

€ accolto da 9% degli intervistati.

2. 1l secondo fattore fa emergere un tipo critico sui rapporti in discoteca ed e saturo
in 2 items (169, 180). Egli infatti critica la discoteca per la bassa qualita de rapporti
chevi g intrattengono. Questo fattore accorpail 12% della varianza ed € accolto dal
6% degli intervistati.
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3. Nd terzo fattore mette in evidenza la denuncia la scarsa serieta in discotecaed e
saturo in 3 items (151, -162, 176). Infatti il tipo che ne emerge lamenta nolestie ses-
sudi e scarsa autenticita nel rapporti, manon accenna dla presenza di bande violente.
Quindi, per questo tipo, i contatti SONO POCcoO Seri, Servono pitl come provocazione
che per gabilire dei veri rapporti; tolto questo, non rileva un disturbo molto grave.
Questo fattore accorpail 10,4% dela varianza ed & accolto da 3% della popolazio-
ne degli intervigtati.

4. 1l quarto fattore presenta un tipo che denuncia le chiusure dei gruppi ed € saturoin
2 items (163, 171). Infatti questo tipo lamenta la presenza in discoteca di gruppi
chiud, che impediscono la comunicazione gperta a tutti: per questo ha qualche per-
plessita sulla profondita dei rgpporti in discoteca. Questo fattore accorpa il 10,7%
dellavarianza ed e accolto da 2% della popolazione degli intervidati.

5. 1l quinto fattore rivela un giudizio diffidente sui rgpporti in discoteca ed e saturo in 2
items (168, 172). Infatti denuncia una mediocre qudita ed una scarsa profondita dei
rgpporti in discoteca. Questo fattore accorpa il 10,3% ddla varianza ed e accolto
da 14% della popolazione degi intervidati.

Concludendo, tolto il primo tipo che s dichiara soddisfatto del rapporti in disco-
teca, per il reso |I'andid fattoride mette in evidenza che non esstono dele tipologie di
persone completamente soddisfatte dei rgpporti che s ingtaurano in discoteca. In genere
s riconosce che laqudita de rgpporti non € molto eevata: poca serieta e scarsa profon
dita sono gli elementi pitl denuncieti. Infatti i fattori che raggiungono percentudi devete
de nostri intervistati sono proprio quelli che pit g rivelano critici nei riguardi della disco-
teca (giudizio diffidente 14% , critico 6%). Anche chi 9 dichiara soddisfatto(il primo,
che interesa il 9% deglli intervidtati), iconosce che, soprattutto per i rapporti ragazzi-
ragazze non ¢’ € molta serietd. Forse € proprio sui rapporti eterosessuali che possono

sorgere le maggiori perplessita sulla discoteca. Quindi la discoteca, anche per ammissio-
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ne de propri frequentatori, non serve molto per migliorare le comunicazioni ed i rapporti

trale persone, soprattutto se s frappone la componente sessuale.

1.3.5. Attitudine alla comunicazionetra le persone che fre-
guentano la discoteca

Un'ultima area su cui indagare per controllare | orientamento comunicativo e
' atitudine ala comunicazione. Per cogtruire una scaladi comunicazione abbiamo scelto
acuni items che riteniamo particolarmente sgnificativi per la comunicazione e li abbiamo
oppogti ad dtri che riteniamo controproducenti per la comunicazione. Dalaloro polarita
(unpo atificide, perché nelaredta tai comportamenti costituiscono pit un continuum
che una dicotomia), ne risultera la maggior 0 minor propensione del nostro campione a
comunicare. Abbiamo consderato indicatori di attitudine alla comunicazione tutti quegli
items che in qualche modo S puod ritenere contengano una qual che propensione a comu-
nicare (parlare, stabilire rgpporti, legami, cercare compagnia, amicizie), mentre S pos-
sono ritenere controindicazioni alla comunicazione i comportamenti che indicano ricerca
della solitudine, o rifiuto della compagnia, amicizia, rapporti, legami (anche eventuamen-

te per delusoni o frustrazioni in tal campo).

Dall’analis fattoriale di questi 40 items risultano 6 fattori che insieme spiegano il

33,4% della varianza totale (Cfr. Tabella 75).

1. 1l primo fattore indica un tipo di comunicazione intensa ed e saturo in 5 items (035,
038, 248, 249, 439). Esso € composto da items che indicano una forte propensione
a comunicare; stare in mezzo dla gente, uscire con uno-due amici intimi, dare molta
importanza d comunicare, parlare. D’ dtra parte questo tipo rivela un certo realismo
che gli fa vautare positivamente I’ amore, ma con cautela. Quest’ ultimo dato puo es-
sere illuminante per comprendere |'ultimo eemento del fattore che ma S accorda

con gli dtri (dduso ddl’amore): probabilmente samo di fronte a de tipi che hanno
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subito qualche delusione affettiva, non per questo hanno abdicato del tutto dla pos-
ghilita di gabilire nuovi rgpporti affettivi con persone d’adtro sesso, ma, in base
al’ esperienza fatta, sono piu cauti e redisti. Percio possamo considerare questo fat-
tore un ato indicatore di propensione acomunicare, ed inglobare in un’ ottica postiva
anchel’item “deluso ddl’amore’, che nel complesso sembra dare pitl unanotadi re-
adismo e di consstenza d fattore che negare cio che gli dtri eementi sembrano privi-
legiare. Questo fattore accorpa il 7,76% dedla varianza ed e accolto da 2% della
popolazione degli intervidati.

| secondo fattore indica un tipo orientato verso la famiglia ed é sauro in 5 items
(036, 039, 406, 413, 421). Infatti la maggior parte degli items sono conness con
agpetti delafamiglia vaori ddlafamigliae de matrimonio, uscirein coppia Gli ultimi
due items sono un po’ meno in accordo con questo fattore e opposti tradi loro (Y&
re trala gente ed uscire da solo). Il motivo di tale contrapposizione va forse ricercato
nella tendenza dl’ akrasia, tipica del giovani di questa generazione che compongono
per necessitadi adattamento comportamenti opposti a principi che professano. Infat-
ti il “conoscere tante persone’ fa parte del valori (probabilmente desiderati), mentre
le uscite da solo fanno parte dei comportamenti concreti che uno assume, forse
nemmeno per propria scelta Nel complesso non ¢i sembra comungue che questo ul-
timo demento infici I’ orientamento comunicativo di questo fattore, lo tempera sola-
mente, facendo intravedere le difficolta che emergono alivello concreto per redizzare
una tensone comunicativa che sta nel desderi ma non sempre e possibile ne fatti.

Questo fattore accorpail 5,9% della varianza ed e accolto dal 4% degli intervidteti.

3. 1l terzo fattore contrassegnato da una attenzione predominante per i valori amicizia

e dell’amore ed e saturo in 5 items (-200, 203, 261, 400, 640). Infatti in questo fat-
tore predominano gli items che g riferiscono dl’amore e dl’amicizia ha avuto un
rapporto di coppia (ma non piu d momento del’intervista), sottolinea i vaori
ddl’amicizia e ddl’amore, esprime giudizi entusadti sull’amicizia Quindi possamo
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dire cheil tipo di comunicazione in questo tipo € ad dto potenzide, prediligendo i
temi piu forti ed emotivamente sgnificativi della comunicazione. Questo fettore ac-

corpail 559% ddlavarianza ed € accolto da 3% degli intervidtati.

4. |l quarto fattore rivela un tipo che va in discoteca per il gruppo e non per gli altri
ed é saturo in 4 items (121, -124, -126, 264). Infatti |’ item piu forte in questo fattore
e quello ddl’ andare in discoteca con il gruppo di amici, ma e correao negetivamente
Sa con |'andarci con 2 amici, Sa per incontrare gente. Inoltre € anche deluso
ddl’amicizia Sembra che 9 configuri un tipo che va in discoteca con gli amici, ma
scelga tae soluzione come rifugio, contro le delusoni amiciziae le difficoltadi gorirg
agli dtri. Percio, nonostante questo fattore riveli unaricerca di socidita, riteniamo che
vada classficato tra quelli contrari dla comunicazione perché gli eementi di socidita
presenti (il gruppo) sembrano mascherare una difficolta di comunicazione che non
viene risolta andando in dscoteca con il gruppo. Questo fattore accorpa il 5,16%

dellavarianza ed é accolto dal 5% del campione.

5. 1l quinto fattore pud essere denominato sport e gruppo ed é saturo in 5 items (005,
033, 081, 083, 132). Gli itemsdi questo fattore indicano gppunto nell’ attivita sporti-
va (da solo €0 occasonae) e ndla vita di gruppo (chiacchierare, stare con amici,
uscire con il gruppo di amici) gli eementi fondamentai di questo fettore. L’ ultimo i-
tem (andare in discoteca per corteggiamento amoroso) non contrasta affatto con le
precedenti indicazioni, piuttosto ne completa il quadro in senso comunicativo. Comt
plessvamente S pud ritenere questo fattore un indicatore di buona propensione dla
comunicazione;, una comunicazione forse piuttosto di gruppo, cameratesca. Una co-
municazione che perd non impedisce di lasciare il gruppo quando i propri interess
(sportivi) lo richiedono. Questo non diminuisce la componente comunicativa, ma
rivela il carattere indipendente di questo tipo rigpetto ale esigenze dd gruppo.
Questo fattore accorpa il 4,72% dela varianza ed e accolto dd 2% dela
popolazione degli intervidati.
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6. 1l sesto fattore pud essere denominato socievolezza selettiva ed € saturo in 3 items
(029, 127, 251). Questo fattore contempla items che mettono in rilievo una certa so-
cievolezza (andare in discoteca per il dima umano, fare giochi di societa tra amici),
ma gia questi items ed ancor piul il seguente (avere piu di un amico intimo) rivelano
una certa sdettivita e ddle esigenze di non limitars dla supefiddita ed dla bandita
nelle amicizie. Infaiti |0 scegliere una certa discoteca per il dima umano significa pre-
diligerlain base a certe caratteristiche umane, piu che per il fatto chelasdaolamuw
scasiano di un certo tipo. Cosl pureil ritrovars afare giochi di societa con amici ri-
vela una certa scdtatra pochi che condividono que tipo di gioco e di socidita: queli
gppunto che cogtituiscono i suoi amici veri. Nel complesso, una discreta attitudine d-
la comunicazione, ma attenta d tipo di interlocutori. Questo fattore accorpail 4,38%

dellavarianza ed € accolto dall’ 8% degli intervidtati.

Come s evince da quedti risulteti, esste trai frequentatori di discoteca una forte
propensone ala comunicazione, che S manifesta.con la prevalenzain quad tutti i fattori
di items che indicano attitudine ala comunicazione. Anche laddove esste qualche item
che mete in evidenza le difficolta di comunicazione, sembra che nd complesso vada piut-
tosto letto come un emento che tempera e rende pill redigtica la propensione dla co-
municazione, piu che smentirla. Solo in un caso (fattore 4°), sembrainvece che I’ andare
in discoteca, in gruppo, mascheri piuttosto una difficolta comunicativa. Nessuno di quedti
fattori raggiunge percentudi molto eevate, I'unico che 9 deva sugli dtri e merita una

certa attenzione e il seto (socievolezza salettiva - 8%).

1.3.6. Conclusioni sulla comunicazione

Ddl’andig fattoride di cio che riguarda la comunicazione interpersonae emerge
un quadro assai fragtagliato. C'e molto anelito a comunicare, a stabilire contatti, a ricer-
care affetti. Tuttavia sono rari i fattori che danno un’idea coerente e completa di questa

comunicazione, compensati da atri che la smentiscono categoricamente. La maggiora+
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zada fatori ¢ riporta un’immagine compodta, fatta di eementi favorevoli dla comuni-
cazione, dla creazione di buoni rapporti interpersondi, accanto ad dtri ementi chetae
comunicazione la smentiscono o laminano, in genere, per I’incapacita di assumere atteg
giamenti e comportamenti coerenti con il desiderio di comunicare manifetato. Percio
sembra di poter concludere che esste un forte desiderio di comunicare e stabilire rap-
porti tra i frequentatori di discoteca (e questo puo spiegare la ricerca della discoteca
come luogo di incontro con atre persone), ma manca la conoscenza delle regole dela
comunicazione ed il possesso di dcune competenze di base perché questa avvenga in
modo corretto. Forse la discoteca, offrendo un luogo di incontro ma rendendo difficile
(per lamusica ad dto volume) la comunicazione verbae, favorisce questa Situazione e-

quivocane confronti della comunicazione.

1.4. 1L RAPPORTO TRA GIOVANI E SOCIETA

Un argomento interessante per la nogtra ricerca e anche la verifica del rapporto
trai giovani elasocieta. Ad una primaimpressone ess gppaiono lontani e disnteressati
dla societa Tuttavia € nostro interesse verificare se tale Stuazione corrisponde a verita,
oppure no. Vorremmo quindi ricavare un responso dalle immeagini cheess 9 fanno ddla
societa. Percio verificheremo il grado di fiducia che hanno verso la societa e come s
sentono integreti in essa. Indltre verificheremo come 9 sentono inseriti in quella porzione

di societa, con cui lamaggior parte di entrain contatto, che € la scuola.

1.4.1. Livello di fiducia ed integrazione sociale dei giovani
che frequentano la discoteca

Per verificareil livello di integrazione socide e quindi il tipo di rapporto del nogri
Soggetti con la societa, abbiamo sottoposto ad andig fattoride gli items che descriveva
no il rgpporto tra giovani e societa. In particolare abbiamo preso in condderazione gli

items che riguardavano i giudizi sulla societa, la descrizione del proprio rgpporto con la
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politica, i giudizi su dcuni problemi socidi, I’ atteggiamento verso chiesa, scuola, lavoro e
futuro, e la descrizione di proprie esperienze di trasgressoni e di difficolta. Per quanto
riguarda i rgpporti con la societa e le idituzioni il tutto é dao suddiviso tra
I atteggiamento positivo, di fiducia verso la societ, e |’ atteggiamento negativo o di sfidu-
cia, pessmismo verso la societa. Percio sono tre le grandi divisioni di quest’arear i rap-
porti con leidituzioni, suddivid in fiducia e sfiducia, e le difficolta persondi nel confronti
della societa. Tutto questo materide dovrebbe consentirci di ricavare i principdi atteg-
giamenti dei nogtri Soggetti nei riguardi della societa

Dall’analis fattoriale di 34 itemsrelativi ai rapporti tra giovani e societa risultano

11 fattori cheinsieme spiegano il 39,5% della varianza totale (Cfr. Tabella 76).

1. 1l primo fattore mette il luce un tipo pessimista problematico ed e saturo in 9 items
(380, 397, 589, 593, 599, 602, 667, 752, 799). Da questi items risulta che € pessi-
mista sul razzismo e la droga (per cui propone soluzioni drastiche), mentre € ottimista
sull’ ecologia ed ha vari problemi persondi, da un cattivo rapporto con gli insegnanti,
adisturbi di tipo pscologico che I’ hanno portato persno atentare il suicidio. Quindi
possiamo sogtenere che in questo caso non ¢'é un buon rapporto tra il nostro tipo e
la societd, Sa per Stuazioni socidi degradate, ma soprattutto per i problemi persondi
che inducono forse ad accentuare la portata negativa di certi problemi socidi piu e-
videnti. Questo fattore accorpa il 5,3% della varianza ed € accolto dal 3% della po-
polazione degli intervidtati.

2. Il tipo del secondo fattore pud essere denominato un militante politico pessimista
ed e saturo in 4 items (624, 639, 727, 839). Gli items infatti mettono in luce che s
tratta di un militante palitico, problemético verso la societd, pessmigta sui gio-
vani e sulla possibilita che vengano risolti i problemi internazionali. Non abbiamo in-

vece accolto gli items 392 e 394, in cui lamenta problemi familiari e mancanzadi cor-
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S

rigpondenza negli affetti, perché non congruenti con il fattore. Anche questo caso e
nettamente shilanciato sul versante della Sfiducia verso la societa, anche se reagisce a
questa con la militanza palitica, quindi con un tentativo di intervento critico, ma ope-
rativo, nella la societa. Questo fattore accorpa il 4% dedla varianza ed € accolto da

3% degli intervistati.

| terzo fattore i presenta un tipo pessimista su occupazione e politica ed e saturo
in 4 items (635, 680, 682, 683). Egli infaiti € deluso della palitica ed interessato ai
problemi occupaziondi, di cui esperisce la difficolta per trovar lavoro e lamenta favo-
ritismi ed ingiudtizie anche ndlle assunzioni. Percio un tipo dfiduciato verso la so-
cietae senzadcun tipo di inserimento socide, se non il suo desiderio di trovar lavoro.
S direbbe cheil suo interesse unico per I’ occupazione e la poca speranza di trovarla
accentuain lui lagfiducia ne riguardi della societa ed in particolare per la palitica, che
“non fa niente per risolvere questo problema’. Percio, anche se tocca items di tipo
palitico, il suo interese € esclusvamente rivolto d ‘privato’; del politico prende in
consderazione qud tanto che serve a condannarlo con un atteggiamento che S po-
trebbe forse adeguatamente definire ‘qualunquistico’. Questo fattore accorpa il 4%

dellavarianza ed e accolto da 6% della popolazione intervistata.

Il tipo del quarto fattore puod essere denominato un religioso praticanteed e saturo
in 4 items (455, 475, 484, 597). Gli items ¢ci consegnano un tipo che e praticante, ha
abbagtanza fiducia nella chiesa ed accetta la mediazione ddlle figure igtituziondi, inol-
tre ha un rgpporto positivo con gli insegnanti a scuola. Quindi in tipo perfettamente
integrato nel tessuto sociale, grazie soprattutto al’ appartenenza religiosa. Questo fat-
tore accorpail 3,7% delavarianza ed e accolto dall’ 8% della nostra popolazione.

| quinto fattore rivela un tipo che ha soprattutto interesse per il lavoro ed € saturo in

2 items (396, 588). Egli € contento di lavorare ma s lamenta delle difficolta occupa

ziondi. Il suo rapporto con la societa é di inserimento, ma focalizzato sul suo proble-
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ma privato. Percio il suo tipo di inserimento non pud essere definito esemplare. Que-
sto fattore accorpail 3,2% della varianza ed € accolto da 6% della popolazione de-
oli intervidati.

6. Il sesto fattore ¢i presenta un pessimista preoccupato ed e saturo in 3 items (582,
679*, 689, 758). Questo tipo € preoccupato per il futuro, pessmista
sull’ occupazione e ha scarsssma fiducia che la societa riesca (0 voglia) risolvereil
problema della droga e della crimindita organizzata e corruzione, che ritiene collegati
(quett’ ultimo item, anche se bivdente, € perfettamente congruente con il fattore e
percio lo accettiamo). Percio la suafiducia ndla societa e alivello zero. Questo fatto-

re accorpail 3,5% della varianza ed é accolto da 2% deglli intervistati.

7. 1l stimo fattore ci presenta un indifferente, senza progetti ed € saturo 6 items
(577, 581, 592, -601, 625, 636). L’ indifferenza contraddistingue questo tipo in tutti i
suoi rapporti con la societa Sa nel riguardi della politica che della scuola (che critica
per i metodi e le drutture); non ha dcun progetto per il futuro e nemmeno s impegna
per averne quacuno o redizzare qualcosa. S direbbe quindi che il rapporto di que-
gto tipo con la societa Sa di edtraneita completa, Sa come interesse che come impe-
gno. Questo fattore accorpail 3% dellavarianza ed € accolto da 20% della popola

zione intervigtata, con un item negetivo.

8. L’ ottavo fattore esbisce un connivente con la droga ed e saturo in 4 items (381,
382, 594, 756*). Gli items di questo fattore mettono in evidenza il rapporto con la
droga, Sa leggera che pesante. Inoltre s colloca su questa linea, nonostante sia un i-
tem bivadente, la poszione favorevole dla sua legdizzazione. A questo vanno aggiun
te le difficolta di riuscita scolagtica. Percio questo tipo risulta molto estraneo ala so-
cieta, se non addirittura avverso ad essa. Questo fattore accorpail 3,7% della ver

rianza ed € accolto dal 4% dei nostri Soggetti.
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9. Il nono fattore paesa un pacifista anarchico ed e saturo in 4 items (474, 634, 669,
777). Questo tipo infatti € ottimista per la pace e pessmida per I’ ecologia, insoffe-
rente verso qualsias forma palitica e verso le figure rdigiose idituziondi. Quindi 9
colloca anch’ fuori se non contro questa societd. Questo fattore accorpail 3,5%

ddlavarianza ed € accolto da 5% degli intervidati.

10. II decimo fattore ¢i presenta un tipo associato, non progettuale ed € saturo in 4
items (065, -575, -579, 580). Questo tipo fa parte di associazioni, ma non s pro-
nuncia né simpegna per il futuro; infatti 2 items sono corrdlati negetivamente con la
chiarezza ddl proprio futuro e con I'impegno a realizzare un progetto. Costui sembra
giapit inseito nella societd, attraverso I’ associazionismo, mail fatto che non s pongo
nessun obiettivo o compito per il futuro indica che la sua gppartenenza é piu formde
che rede. Percio é daritenere anch’ poco integrato nella societa. Questo fattore
accorpa quas il 3% della varianza ed e accolto da 45% della nostra popolazione

(anche se ' e datener conto della lievitazione prodotta dai fettori negetivi).

11. L’undicesmo fattore ci presentaiil tipo deviante ed e saturo in 3 items (383, 388,
626). Codtui vive di furti, ddinquenza organizzata, ha fatto I’ esperienza di igtituti cor-
rezionadi O carceri, con cui hon ha avuto certo un bd rapporto e quindi ha
un’impressione negativa della societa. Inutile dire che questo tipo € quanto mai emar-
ginato dala societa e contro di essa. Questo fattore accorpail 3% ddlavarianzaed €

accolto dal’ 8% degli intervidteti.

Concludendo s puo dire che il nostro campione risulta abbastanza poco integra-
to nella societa. Solo un tipo risulta essere ottimamente integrato (“praticante integrato”
- 4° fatore), tutti gli dtri hanno quache problema con la societa o di tipo politico, o per
I’ occupazione, oppure per le Stuazioni persondi di devianza o disnteresse socide.
Quedt’ ultima Situazione di disinteresse ed edtraneita verso la societa, unita dla mancanza

di progetti sembra essere la nota prevaente dela nostra popolazione: infatti i fattori che
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raggiungo le proporzioni piu ate sono proprio queli in cui emerge questa caratteristica
(“associato, non progettuale” - 45% - e “indifferente senza progetti” - 20%). Non s
puo quindi sostenere che la popolazione che frequenta la discoteca viva un bel rapporto

conlasocigta o S sentaintegratain essa.

1.4.2. Rapporto con la scuola

Dicevamo che gran parte dei nostri soggetti ha rapporti con la societa soprattut-
to attraverso la scuola. Vogliamo verificare come vivono questo rapporto sottoponendo

ad andid fatoride gli items che riguardano lascuola.

Dall’analis fattoriale di 11 itemsrelativi all’ atteggiamento verso scuola emergo-

no 4 fattori che insieme spiegano il 53,4% della varianza (Cfr. Tabella 77).

1. 1l primo fattore € un indicatore di buon rapporto con lascuolaed & saturo in 4 items
(590, 597, 600, 603). Tutti questi items indicano un che ¢’ & un rapporto positivo del
soggetto con la scuola: collaborazione, didogo con gli insegnanti, giudizio positivo
sulla scuola come itituzione ed anche per la possibilita di stabilire buoni rapporti, a
micizie. Quindi un fattore indice di collaborazione e perfetta integrazione con la scuo-
la. Questo fattore accorpail 17% della varianza ed € accolto dal 10% della popola-
zione degli intervidtati.

2. |l secondo fattore puod essere un indicatore di avversione per lascuolaed e saturoin
2 items (593, 602). Gli items indicano infatti I’ avversone per la scuola come atteg-
giamento caratterigtico di questo fattore e la critica per la difficolta nel rapporto uma-
ni. Quindi di qui emerge un tipo che non collabora e non riesce ad integrars nella
scuola. Questo fattore accorpa il 13,8% della varianza ed € accolto dall’8% della
popolazione inchiestata.
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3. Il terzo fattore ci presenta un tipo critico sui metodi e le strutture ed é saturo in 2
items (-594, 601). Questo tipo infatti € critico sui metodi e strutture scolastiche pur
non lamentando problemi di riuscita. Anche in questo caso non ¢’ e una perfettainte-
grazione nella scuola, anche se nd criticare ¢’ e forse un tentativo di fars carico dei
suoi problemi. Questo fattore accorpail 12,2% della varianza ed e accolto dal 52%
della nogtra popolazione; questo modello sembra molto diffuso tra nostri soggetti,
anche se bisogna tener conto del forte contributo dato a questo fattore dal’item ne-

gativo (riuscita scolastica). Quello positivo dasolo arrivad 13%.

4. |1 quarto fattore presenta un tipo che va a scuola per necessitaed e saturoin 2 items
(591, 599). Questo tipo considera la scuola una necessita cui deve sottostare per ot-
tenere un titolo di studio per poter lavorare, mala sua posizione non é di molta colla-
borazione ed ha un rgpporto negativo con gli insegnanti. Anche qui il livello di inte-
grazione con la scuola é molto basso. Questo fattore accorpail 10,4% dellavarianza

ed € accolto dal 5% della popolazione degli intervigtati.

Concludendo I'andid deglli ateggiamenti nel riguardi ddla scuola, 9 vada un ti-
po (1° fattore) molto ben integrato nella scuola con un ottimo rapporto ad un tipo tota-
mente avverso dla scuola (2° fattore). In mezzo s collocano gli dtri due fatori che indi-
cano un’ adesione problemdtica dla scuola, Sa per i limiti oggettivi ddla scuola Sa -
prattutto per le sue persondi difficolta

Trai fatori 9 segndano per numero di soggetti che accorpano il terzo (“critico
Ui metodi e le gtrutture’ - 13%) ed il primo (“buon rapporto con scuola’ - 10%); per-
tanto S pud dedurre che la nostra popolazione ha in genere un buon rapporto con la
scuola, anche seavolte un po’ critico. Pertanto I’ integrazione sociae attraverso la scuo-
la funziona abbastanza bene e compensa forse la carenza a livello di societa globale, so-
prattutto la Sfiducia verso la palitica. Invece la percentude di persone veramente ‘ avver-
& dlascuola (2° fatore) raggiunge una quota minore della popol azione, anche se signi-

ficativa (8%).
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1.4.3. Conclusioni sul rapporto tra giovani frequentatori di
discoteca e societa

Al termine di questo excursus sui rgpporti del giovani frequentatori delle disco-
teche con la societa, risulta in genere un rgpporto non felice, con una non facile integra-
zione. Tolto un caso per ogni settore, per il resto abbiamo osservato difficolta con laso-
cietae le sueidtituzioni. S va da posizioni di avversone e rifiuto categorico ddla societa
(pochi) a difficalta (molte) di integrazione con accentuazione di dementi di iducia e
pessmismo verso la societa e molte sue idtituzioni.

La scuola sembra assolvere ancora una funzione importante per I’ inserimento e
I"integrazione socide. Essa risulta accettata dalla maggior parte dei nostri soggetti e uti-
lizzata per preparars ad entrare nel mondo del lavoro. Tuttavia essa viene aspramente
contestata proprio per le sue carenze in fatto di didattica e di organizzazione. Queste le
impediscono di assolvere a suoi compiti istituziondli, di preparare delle persone compe-
tenti ad entrare nel mondo del lavoro con la dovuto preparazione, non solo teorica ma
anche pratica Questo codtituisce il principale motivo di rammarico e critica verso la
scuola, che pud produrre solo un atteggiamento critico in chi non ha difficolta persondii,
Se invece 9 aggiungono difficolta di risuscita provoca anche degli ateggiamenti di
sfiducia e scoramento.

Tuttaviail problema piu sentito e che piu incide sul livelo di sfiduciaverso laso-
cieta e codituito dale difficolta occupaziondi. Queste cogtituiscono lalente attraverso cui
lamaggior parte dei giovani che frequentano le discoteche giudicano la societa e soprat-
tutto i politici. A questi motivi di sfiducia s aggiungono anche dtri fattori piu prettamente
‘politici’, come |’ ecologia, la pace, I'ingfficienza dello sato e delle amministrazioni. Que-
gi motivi solo da acune persone sono collegate ad un quadro politico piu generae.
Mentre la maggioranza 9 ferma a problemi contingenti la propria Situazione, rivelando
un arientamento preva entemente privatistico anche nella vautazione dei problemi socia-
li.
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2. DIFFERENZE DI ATTEGGIAMENTO
TRA | VARI GRUPPI

Il secondo passo, dopo avere riportato i principali atteggiamenti dei nostri sog-
getti emers ddl’andig fatoride, € quello di vedere in che misura dcune \ariabili di
gruppo incidono sulle diversita di ateggiamento. Le variabili considerate riguardano I eta,
il ses50, I occupazione, il livello scolagtico degli intervidtti, il Ivello professonde e lo
dato civile de loro genitori, la frequenza ed |’ adesione ala discoteca dei soggetti. Que-

de variabili sono Sate aloro volta suddivise in gruppi secondo le seguenti moddita

Et& i rigpondenti sono dtati divid intre dass d' eta (14-16 anni, 17-18, 19-20) in modo

da ottenere una distribuzione abbastanza equilibrata del campione.

Sesso: divisone in maschi e femmine.

Occupazione: e stata fatta unatriplice divisonein base dl’ occupazione.
Primo gruppo: studenti, che sono il gruppo pit NUMeroso.
Secondo gruppo: lavoratori, compres i lavoratori-sudenti ed i militari.

Terzo gruppo: Disoccupati/inoccupati ed omissis.

Livello scolastico: divisonein 2 gruppi, prendendo in considerazione solo gli estremi.
Alto: chi frequenta universita, liceo dassico o scientifico
Basso: chi frequenta (o ha frequentato) itituti professionai/CFP, o solo la scuola

media

Livello socio-culturale dei genitori: sono gati fetti due liveli in base d tipo titolo di
studio che ogni professone richiede.
Alto: dirigenteffunzionario/dto ufficide, insegnante, impiegato, imprenditore, libero
professonista, politico/sndacdigta.
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Basso: operaio semplice/addetto a servizi, artigiano/commerciante, lavoratore pre-

cario/sdtuario, condizione non professonde.

Sato civile del genitori: S sono consderate due condizioni, a seconda del-
lo stato civile
Uniti: coniugati/conviventi

Separati: separdti/divorziati, vedovo/a, deceduti, omissis

Frequenza discoteca: sono Stati cogiruiti tre livelli in base dlafrequenza dd-
la discoteca da parte dei nostri Soggetti.
Rara: Alcune volte dl’ano + omissis
Media: Quache voltaa mese.

Alta: 1 o piu volte dla settimana.

Adesione alla discoteca: S son pres in congderazione quattro possbili giudizi favore-
voli aladiscoteca (sulladiscoteca in assoluto, sulla quaitadei rgpporti in discoteca,
sullamusica che 9 suona, inoltre se ascolta mus ca da discoteca anche per conto
proprio); i treliveli di adesione sono teti cosi definiti:

Bassa: indicato nessun del 4 giudizi favorevoli (=omissis).
Media: indicato un giudizio favorevole dei 4 posshili.
Alta: indicati 2 o piu giudizi favorevoli dei 4 possibili.

Di seguito saranno pres in consderazione quel fattori che riteniamo importanti
per lanostraricerca e per quelle variabili in cui le differenze tragruppi risulteranno signi-
ficative. Come di consueto, abbiamo ritenuto sgnificative le differenzeil cui limite di tol-
leranza s collochi entro il 5%, ma segnderemo anche quelle che s collocheranno entro il
10% come “tendenzid mente Sgnificative’, perché, come abbiamo giadetto d cap. 2°, il
tipo di srumento da noi utilizzeto nell’indagine (intervista aperta) non raccoglieva rigpo-

ge da tutte le domande in questione, percio ¢’ é un numero eevato di “non risposto” di
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difficile interpretazione. Cioé abbiamo calcolato che, quando S ottiene una percentuae
sul 10%, probabilmente un’indagine pit accurata potrebbe confermare que dato. Cio
non sara sufficiente per convdidare o smentire un’ipotesi, ma servira per indicare che
quelladifferenza, ad un’andis piu precisa, potrebbe rivelars sgnificativa

Riteniamo importante precisare che le medie sono Sate divise per il numero de-
gli items che componevano il fattore, e, cosi, leggibili come percentudi dei soggetti che
aderiscono d fattore. Inoltre, relle tabelle, quando i fattori sono piti di due, S daF e s-
gnificativita globae, mentre nd commento g riferiscono anche le vautazioni (F e sua S-
gnifictivitd) trai singoli gruppi, quando Sano rilevanti.

2.1. GLI ATTEGGIAMENTI NEL TEMPO LIBERO

Laprimaaread cui prenderemo in condderazione lavarianza de fettori € quella
del tempo libero, che & I’ambito in cui S inserisce anche la discoteca. Andlizzeremo pa-
recchi fattori di quest’ area perché molto importante per la verifica di dcune ipotes che

¢i hanno guidato nel nogtro lavoro.

2.1.1. Livelli di soddisfazione nel tempo libero

Affrontiamo innanzitutto i fattori che riguardano i liveli di soddisfazione ndl tem-
po libero.

Fattore 3: CRITICO SULLA DISCOTECA (Cifr. Tabella 79)

Il terzo fattore critico sulla discoteca mette in evidenza un tipo che criticala di-

scoteca e lamusicachevi S suona (3% della popolazione).
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Ladimengone “critico sulladiscoteca’ presenta differenze molto significative tra
i gruppi di eta e cresce con | eta stessa; quanto al’ occupazione, la differenza globale e
sgnificativa d 2%, ed é particolarmente dta (al’ 1%) tra studenti e disoccupati: questi
ultimi sono i pitl critici. Sebbene la frequenza dla discoteca non sa globamente discri-
minante su questa dimensione (P=.17), coloro che hanno un’ dta frequenza tendono ad
essere piu critici di quelli che frequentano solo mediamente (P=.10)

Percio |’ avere un atteggiamento critico verso la discoteca non s correla dfatto
con una condizione culturde piu elevata, come ¢i S potrebbe attendere, bensi con una
condizione di disoccupato: forse perché I’'ingtabilita sociae rende piul critici verso chi ga
bene (la discoteca pud sembrare una specie di paradiso per benestanti), o forse perché
gli dti prezzi larendono poco accessibile (ma la tendenza é verso una frequenza di qual-

chevoltaa mese). Opererebbein tal caso “il complesso dell’ uva acerba’.

Fattore 4: TEMPO LIBERO EQUILIBRATO (Cfr. Tabella 80)

Il quarto fattore palesa una concezione del tempo libero positiva ed equilibrata.
Infaiti questo tipo intende il tempo libero come distensione, come qualcosa di positivo,
anche s2 non ne specificameglio il Sgnificato. Apprezza la musica da discoteca ma non

goprovail comportamento traragazzi e ragazze in discoteca (9% della popolazione).

La concezione “equilibrata del tempo libero” sembra dipendere da una Situazio-
ne familiare tranquilla (famigliaunita differenza Sgnificativadl’ 1%) e da un’ dta adesone
dla discoteca (differenza sgnificativa dlo & Satra dta e media, che tra dta e bassa,
che tramedia e bassa). Quindi un’ dta adesione ala discoteca non contrasta con un uso

e concezione equilibrata del tempo, in presenza di una Stuazione familiare sabile.

3 - Cogliamo I'occasione per ricordare che, nelle tabelle, quando i gruppi sono pit di due,
non son state riportate le differenze tra i singoli gruppi, che tuttavia erano state calcolate.
All’occorrenza ne daremo conto nel commento.

477



Fattore 5: ENTUSIASTA DELLA DISCOTECA MA INDIFFERENTE A
SOCIALITA (Cfr. Tabella81)

Il quinto fattore presenta un tipo entusiasta della discoteca ma indifferente a
socialitache esprime un giudizio addirittura entusiasta per la discoteca, dove dichiaradi
recars per autoredizzazione, manon s pronunciamal sul tempo libero come occasione

per stare con gli dtri (socidita) - (34% della popolazione).

Questa Situazione di “entusiasmo per la discoteca ed indifferenza per socditd’ §
correla bene con un’'dta adesione dla discoteca (differenza sempre significativa dl’ 1%
nel confronti di ciascuno degli dtri due gruppi) e probabilmente anche con un livello so-
do-culturde familiare eevato (differenza tendenzidmente sgnificativa d 10%). Proba-
bilmente un certo clima familiare culturdmente elevato puo dare a questo tipo quella pa-
tina ‘snob’, che lo porta a non dare molta importanza agli dtri, anche sepoi di fattoli g

frequenta.

2.1.2. Attivita culturali nel tempo libero

Un'dtra area del tempo libero riguarda le ativita culturali, contrgpposte a quelle
di consumo. Anche qui ¢i sono parecchi fattori che ci interessano perché non sono po-

cheleipotes chevi fanno ricorso.

Fattore 1: CULTURA DOTTA (Cfr. Tabella 82)

Il fattore 1 - cultura dotta - indicaun tipo di giovane che e gppassionato di tea
tro, analamuscaclassca i suoi generi di letture sono il tegtro, la musica colta, argo-

menti scientifici, tecnici e la saggidtica (1,4% della popolazione).

|| fattore “ cultura dotta’ evidenzia differenze significative per etain favore de piu

grandi (19-20). Sebbene la F globale per gruppi d eta Sa sgnificativasolo d 10%, tu-
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taviail confronto trail terzo gruppo (19-20 anni) ed il secondo (17-18) é dgnificaivo d
5%. E' pure sgnificativa (5%) la differenza per tipo di frequenza: infatti la differenzatra
frequenza media e di dtri tipi di frequenza risulta Sgnificativa, d 5% tramedi erari, ed
2% tramedi ed dti. Percio il giovane che hainteress colti vain discoteca una o due vol-
te d mese, non tutte le settimane, ed € un po’ pit maturo come eta. |l che pud volere di-
re che, maturando, | suoi interess S fanno piu eevati, oppure che la persona con inte-
ress culturai comincia a frequentare le discoteche un po’ piu avanti negli anni. Stupisce

invece che non conti il livello scolastico o I’ gppartenenza socioculturde delafamiglia

Fattore 3: LUDICO (Cfr. Tabella 83)

Il fattore 3 - ludico - € un tipo che passa il suo tempo in sde giochi, a vdeo
giochi. Tragli amici parladi sesso, donne, ragazze, moto o motori. La culturadi questo

tipo é prettamente consumistica e ludica (3% della popolazione).

La dimensione ludica potrebbe essere una cardteristica prevaentemente e
schile, in quanto la differenza tra maschi e femmine € tendenzidmente sgnificativa
(10%). Altre differenze sgnificative su questo tipo non ne emergono dal’ andis ddlava
rianza. Con cio decadono I'ipotes di una correlazione positiva tra demento ‘ludico’
(tempo libero caratterizzato da consumi giovanili) e frequenza ed adesione dte dla d-

scoteca (v. Cap. 2°, par 3.2.4, ip. 2). Le due cose non risultano correlate.

Fattore 4: LUDICO-COLTO (Cfr. Tabella 84)

Il quarto fattore evidenziaun tipo di ludico-colto che passail suo tempo libero a
vedere latelevisone, ad ascoltare musica, a leggere prevaentemente narrativa o saggi-

stica (9% della popolazione).
|| fattore “ludico-colto” e caratteristica piuttosto femminile, che probabilmente s

manifesta di piu sui 19-20 anni, in chi ha genitori uniti ed dto livello scoladtico. Infetti la

differenza per sess0 e sgnificativa in favore delle femmine al’ 1% e per sato civile del
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genitori in favore dei genitori uniti al’ 1%. Invece la differenza globae per gruppi d eta
presenta una F solo tendenzidmente significativa (10%), ma le piu anziane (19-20 anni)
accettano questa dimensione sgnificativamente (5%) di piu che le medie (17-18 anni).
E' pure tendenzidmente sgnificativa (10%) la differenzatral’ ato ed il basso livello sco-
lagtico. Quindi S puo dire che una certa Sicurezza affettiva permette dle ragazze di colti-
vare interess a calti che ludici. A questo sembra contribuire il livello scolagtico e ' eta

piu matura.

Fattore 5: FREQUENTATORE DI ASSOCIAZIONI (Cfr. Tabella 85)

Il quinto fattore - frequentatore di associazioni presenta un tipo che frequenta

associazioni o gruppi formdi per motivi ideali (5% della popolazione).

Il fattore “frequentatore di associazioni” € in genere piu presente nelle ragazze
(differenza dgnificativa d 5%): probabilmente queste sono studentesse (differenza tra
Studenti ed operai tendenzidmente sgnificativaiin favore degli studenti d 10%) con geni-
tori di livello socio-culturde eevato (differenza tendenzialmente significativad 10%) che
frequenta |a discoteca dmeno una volta dla settimana (differenza per frequenza dla di-
scoteca tendenzidmente significativa a 10% in favore ddl’ dta). Infatti la differenza per
ses0 e dgnificativad 5% in favore delle femmineg; la differenza per occupazione invece,
sebbene non sia globamente discriminate (P=.14), tuttavia gli sudenti tendono ad esse-
re piu frequentatori di associazioni.

Questo conferma cio che avevamo gia rilevato e corrigponde a dati di dtre ri-
cerche: che |’ associazionismo € prevaentemente femminile, forse anche perché offre uno
spazio sicuro di autonomia ddlafamiglia, o per lamaggior senshilita ddla regazzaa temi
del’ dtruismo e dd sarvizio. Con queste indicazioni S correla bene (anche se non risulta
del tutto convincente come sgnificativita) il fatto di essere sudente, di avere genitori cu-
turdmente piu prepareti. E' pure interessante notare che tutto cio non interferisce con la

frequenza ala discoteca, che rimanetrale piu dte.
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Fattore 6: FANATICO DELLA MUS CA DA DISCOTECA (Cfr. Tabella 86)

Il sesto fattore - “fanatico della musica da discoteca - € un tipo che ascolta
musica da discoteca anche per conto suo, per contro non suona nessun strumento, nNé

coltivamusiche piul raffinate o colte (d' dite) - (70% della popolazione).

II fattore “fanatico della musica da discoteca’ € precipuo di chi ha genitori uniti
(differenza sgnificativa dl’ 1%), di chi probabilmente é di basso livello scolagtico (diffe-
renza tendenziad mente sgnificativa con I'dto d 10%) ed haun'etatrai 17 ed i 18 anni
(sebbene la F globae per eta non sia significativa, pure il confronto tra il secondo ed |l
terzo gruppo d eta risulta tendenzia mente significativo d 10%).

Quindi un uso 0sESSVO e quas maniacae della musica da discoteca S corrdla
con un livelo culturde dquanto basso. Meno comprensibili gli dtri due: eta e tranquillita
affettiva per viada genitori uniti. 1l fatto che probabilmente s correli con un livello sco-
lastico basso conferma quanto rilevato dala ricerca Martinengo, Nuciari (1984) e tem-
perain parte la mancanza di conferma al’ipotes 2 del paragrafo 3.2.4 ( Cap. 2°), do-
vuta d fattore 3 - ‘ludico’ - di questo paragrafo.

2.2. LA DIMENSIONE DELL’ ESPRESSIVITA-
STRUMENTALITA

Andizzeremo ora una serie di fattori nel’areadel vaori espressvi e srumentdi,
per controllare le variazioni in base dla variabili che abbiamo riportato dl’inizio della

trattazione sulle differenze trai vari gruppi.

2.2.1. Espressivita e strumentalita nel tempo libero

Nel settore della strumentaita epressivita nd tempo libero risultano interessanti
per le nogtre ipotes | seguenti fattori:
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Fattore 1. LIBERTA-CONSUMO (Cfr. Tabella 87)

I fattore 1 - Libertaconsumo - prevede una forte ricerca di liberta (Sgnificato
del tempo libero = libertd, dternativad tempo occupato, autonomia ddla famiglia). Inol-

tre passare molto tempo nel locali dove prevaeil consumo (bar, birrerie) o inintermina:

Quedto fattore evidenzia differenze significative per tipo di occupazione dd sog-
getto (2%), livello socio-culturde (1%) e per stato civile dei genitori (1%). Esso e fatto
proprio dai lavoratori (1% la differenza tra lavoratori e studenti), che hanno genitori di
livello professionae basso e sono uniti.

Percio sulle attivita di consumo e desiderio di libertanel tempo libero sembra che
influiscano la condizione di lavoratore unita ad un basso livello socio-culturde del gen-
tori e ad una famiglia unita. Probabilmente una famiglia unita e di basso livelo socio-
culturale e una redta molto controllante, che fa sentire in maniera pesante I’importanza
del rispetto delle regole. Percio il figlio tendera a concepire pit fortemente il tempo libe-
ro come liberta non solo da tempo occupato ma anche da controllo della famiglia. In
compenso il basso livdlo culturde non ha permesso che avesse dtri obiettivi d di fuori
di queli offerti ddlasocietadel consumi.

Fattore 2: VARIETA NEL TEMPO LIBERO (Cfr. Tabella 88)

Il fattore varieta nel tempo libero contempla che s vada a giocare a bigliardo,
9 frequentino sale-gioco o video-giochi, 9 facciadd collezionismo 0 9 seguano hobbies
persondi, S suoni, S canti, S vadain discoteca per corteggiamento ed il tempo libero sa
coneepito in chiave distensiva (9% della popolazione).

La scelta dd fattore 2 - “varieta nd tempo libero” - e tendenzidmente significa

tiva per eta (10%), ed e sgnificativad 5% ladifferenzatrail primo gruppo (14-16 anni)
ed il terzo (19-20). E' sgnificativa (1%) per sesso in favore dei maschi. Sebbene laF
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globale per occupazione non sa ggnificativa, pure il confronto fra sudenti e disoccupati
risultasgnificativaa 5% in favore degli sudenti.

Percio sono i pit giovani, maschi, studenti ad concepire tempo libero in chiave
disensva e ad organizzarlo in forme varie che comprendono il gioco d bigliardo, le sa-
le-gioco €/o i video-giochi, il collezionismo, gli hobbies personai, suonare, cantare, an-

dare in discoteca per corteggiamento.

Fattore 3: APPASSIONATO SERIO DELLE DISCOTECHE (Cir. Tabella 89)

Appassionato serio delle discoteche (3° fattore) € uno che e entusasta delle
discoteche ma sa aiticarne gli aspetti che non vanno (rapporti tra ragazzi e ragazze) e

non esce dla sera perché deve studiare (4% della popolazione).

Il fattore 3 - “gppassionato serio delle discoteche” - rileva differenze tenden
zidmente ggnificative per livelo scolagtico (10% in favore dd livelo dto). Differenze s-
gnificative per dato civile dei genitori (2% in favore di chi hagenitori uniti) e per livelo di
adesione dla discoteca (differenza dgnificativa dl’ 1% in favore dd terzo livdlo - dta
adesione). Percio I’ essere un appassionato serio delle discoteche, dipende dal fatto di
essere figlio di genitori uniti (forse cosi S spiega il maggior rigore morae nel vautare i
rapporti traragazzi e ragazze) e dd livello di adesione dla discoteca: piti vi S aderisce,
piu ce se ne gppassiona. Inoltre potrebbe anche dipendere dal livello scolagtico: piu é

ato, piu €' é un atteggiamento serio nella partecipazione ala discoteca

Fattore 4: ESPRESS VITA'-OPPORTUNISMO (Cifr. Tabella 90

Il tempo libero dd tipo “espressivitaopportunismo e ricco di significati espres-
Svi (credtivita, autoredizzazione, divertimento) e s recain discoteca perché hail biglietto
di ingresso gratuito (2% della popolazione).

I fattore 4 - “espressivitaopportunismo” - risulta pitt marcato ne liveli piu dti

d eta (sebbene la differenza globade tra gruppi d’ eta Sa solo tendenzid mente significativa
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-10% - tuttavia il confronto tra il gruppo de 19-20enni con gli dtri due gruppi modra
differenze ggnificativamente inferiori d 5% Sa nel confronti del primo gruppo che del
secondo) ed in chi piu frequenta la discoteca (la differenza globde trai vari gruppi € S-
gnificativa d 5%, inoltre la differenza fra il terzo gruppo e gli dtri due risulta sempre s-

gnificativad 5% in favore dd gruppo del pit assidui dla discoteca).

Probabilmente col passare degli anni e con la dimestichezza delle discoteche s
impara ad gpprofittare di tutte le opportunita per entrare in discoteca pagando il meno
possibile. C'é anche qualche probabilita che i gestori di discoteche abbiano piacere che
certe persone fidate 9 trovino in discoteca in momenti di affollamento come controllo
supplementare e quindi concedano piu facilmente a questo tipo di persone il biglietto

omaggio.

Fattore 5: SOCIALITA'-INDIVIDUALISMO (Cfr. Tabella 91

Il fattore 5: socialit&individualismo prevede giochi di societatraamici, scelta
della discoteca per il clima umano che vi S respira ed anche perché non § € osservati e

s puo fare cio che 9 vudle (liberta ed anonimeto) - (5% della popolazione).

La cadterigica “sociditaindividudismo” risulta appannaggio de piu grandi
(differenza del gruppo del 19-20enni con gli dtri gruppi sempre piu significativa del 5%)
del maschi (ggnificativa dl’ 1%), di livello scolagtico dto (1%), per mediafrequenzadla
discoteca (differenza sgnificativa a 5% con queli di bassa frequenza e tendenzid mente
sgnificativa -10%- con quelli di ata frequenza) e per bassa adesione dla discoteca (S-
gnificativa d 5% la differenza con il terzo gruppo - ‘dta adeson€). Risulta inoltre ten-
denzidmente sgnificativa (10%) nel caso le famiglie 9ano unite.

Percio in chi ha gia una certa eta ed interess vari la frequenza dla discoteca di-
ventauno de tanti passatempi, di cui conoscei limiti. Questa capacita criticagli consente
di organizzare il suo tempo libero in modo vario e non dovere ricorrere sempre dla di-

scoteca per fare qualcosa
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Fattore 7: ELITARIO, NON CONVENZIONALE (Cfr. Tabella 92

L’elitario, non convenzionale ha come dtivita di tempo libero sport d' dite
(tennis, sci, equitazione) ed il teetro ed € correlato negativamente con il vedere la televi-
sione, con I’ ascoltare musica, balare per conto proprio e con un concetto positivo ma

indeterminato di tempo libero. Ha anche un giudizio critico sulla discoteca (49% della
popolazione).

Il fattore “elitario, non convenzionad€’ € piu diffuso tra coloro che hanno una
adesone nulla dla discoteca e genitori separati. Infatti presenta differenze ggnificative
solo ndlla variabile “ gato civile da genitori” in favore di qudli divid (1%) e ndlavariabi-
le “adesone media dla discoteca’ (10% nel globde, differenza significativad 2% trail
gruppo ‘bassa’ e quello ‘dta’ adesione).

Quindi ndl’ ateggiamento critico influisce molto |a scarsa adesione ala discoteca
(e la cosa é perfettamente comprensibile). Un po’ meno facile da spiegare il fatto che
prevagain coloro che hanno genitori separati (0 mancanti): forse perché laminor stabili-
ta affettiva acuisce in loro lo spirito critico. Stupisce invece che non ¢i Sano differenze

ggnificative per livelo scolastico e per livello socio-culturale del genitori.

Fattore 8: SOCIALITA DIFFUSA (Cfr. Tabella 93)

Lasocialita diffusa ddll’ ottavo fattore & data da una concezione del tempo libe-
ro come nomento di socidita e da attivita che coinvolgono molte persone comeil tifo
dlo stadio e la partecipazione a sport popolari collettivi. Nello stesso tempo da una cor-
relazione negativa con ttivita piu delicate, come la danza, il pattinaggio, il passeggiare,

I’andare in giro afare shopping, 0 avedere vetrine (48% della popolazione).
La dimensone “socidita diffusa’ prevae nettamente tra i maschi (differenza s-

gnificativa con le femmine dl’ 1%). Inoltre presenta una differenza globae per gruppi

d eta tendenzid mente significativa, che diventa significativa (5%) nd confronto trai piu
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ati (19-20) e ciascuno degli dtri due gruppi. Per |’ adesione alla discoteca, pur non es-
sendoci una differenza globae discriminante su questa dimengione (P=.15), tuttaviala
differenza tra la bassa adesione e la media & tendenzid mente significativa (10%) in favo-
re della bassa.

Quindi sono i piu grandi che amano gli sport popolari e vanno di piu dlo stadio.
La prevdenza di maschi € evidente per le ativita che non dichiarano di fare ativita
(shopping, danza...) che sono tipicamente femminili. Forse anche la scarsssma adesione
ala discoteca puo essere una spiegazione della preferenza per le attivita sportive invece

che per la discoteca, a cui comungue vanno.

Fattore 9: ADESIONE TOTALE ALLA DISCOTECA (Cir. Tabella 94)

[l nono fattore: adesione totale alla discoteca e dato dal chiacchierare, starein
compagnia con amici, dal’ andare in discoteca per il divertimento, (ma anche per servi-
Zio) ed é correlato negativamente con I’andare d cinemae con i giudizi negetivi sulla di-
scoteca e sulla musica che vi 9 suona. Quindi un tipo che mette la sua socievolezza a

savizio ddla discoteca e non ammette giudizi Savorevoli nel suol riguardi (65% della

popolazione).

La dimensione adesione totale alla discoteca presenta globamente differenze
molto sgnificative trai vari liveli di frequenzadla discoteca La differenza globale risulta
sgnificativad 2%, mentre la differenzatral’ dta e lamedia frequenza é ddl’ 1%, in favo-
re ddI’ dta, ma anche la differenzatralafrequenza piu rara e lamedia halo stesso indice
di sgnificativita, in favore ddla rara. Quest’ ultimo dato sorprende un po': forse pud es-
sere gpiegabile se ipotizziamo che gppartenga a chi non va molto sovente in discoteca

perché é impossibilitato, malo desidererebbe.
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2.2.2. Espressivita e strumentalita nel lavoro

Fattore 3: REDDITO PERSONALE (Cfr. Tabella 95)

Il terzo fattore - reddito personale - rivdla una mentdita nettamente acquistiva
perchéil denaro proviene ddla propria dtivitalavorativa ed € in parte accantonato come

formadi risparmioin vigadi un utilizzo futuro (6% della popolazione).

|| fattore “reddito persond€’ evidenzia differenze sgnificative per sesso (1%) in
favore dei maschi, per occupazione (differenze globdi sgnificative dl’ 1%, differenzatra
Sudenti e lavoratori Sgnificativaal’ 1%, differenzatralavoratori e disoccupati Sgnificativa
a 2%, in entrambi | cad in favore del lavoratori), per livello socio-culturae (5%) in fa-
vore dd livelo basso. Inoltre, sebbene la frequenza dla discoteca non sa globamente
discriminate su questa dimensione (P=.14) la differenzatrail gruppo di media frequenza
equdlo di dtae sgnificativad 5% in favore di quest’ ultimo.

Percio I’ attenzione d “reddito personal€’ e caratteristicadel lavoratori maschi di
basso livello socio-culturde, i qudi frequentano dmeno una volta ala settimana la disco-
teca | dati sono pienamente plausibili con le teorie ddla gradudita de bisogni e vaori:
infetti chi, come i titolari di questo faitore, non ha un livello familiare di reddito modesto,
deve pensare col suo lavoro a procurars | mezzi di sussstenza. Per questo provvede da
solo il necessario per vivere e mette da parte quello che avanza per il futuro. L’ andarein
discoteca, puo voler dire per questa categoria trovare un momento di compensazione
al’impegno faticoso e forse poco gratificante del lavoro. S prospetta in questo tipo una
Specie di dicotomia tra valori acquidtivi nel lavoro e vaori espressivi ndl tempo libero,

come formadi compensazione rispetto ale fatiche del tempo occupato.
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Fattore 4: LAVORO COME PROMOZIONE PERSONALE E SOCIALE (Cfr. Ta-
bella 96)

Un quarto fattore pud essere denominato “lavoro come promozone persona-
le e sociale’ Infatti il tipo di lavoro viene scelto Sia perché assicura un buon posto in so-
cieta, un buon gipendio, Sa perché permette di raggiungere una posizione migliore in so-
cieta, ma anche perché permette di aiutare qualcuno, servire gli dtri (5% della popola-

zone).

Ladimensone dd lavoro come “promozione personde e socide rivea differen
ze sgnificative per (2%) in favore dei maschi, per occupazione (globa mente signi-
ficativadlo 0.1%, differenzatragli sudenti ed i lavoratori Sgnificativadl 1%, tralavora:
tori e disoccupati Sgnificativa dl’ 1%, sempre in favore del lavoratori). Sebbene la fre-
quenza dla discoteca non Sa globdmente discriminante in questa dimensione (P=.22),
tuttavia la differenza tra la frequenza rara e la media risulta tendenzid mente sgnificaiva
a 10% in favore di chi vameno in discoteca

Percio il lavoro come occasione di “promozione personde e socia€e’ € piu av-
vertito dal lavoratori maschi, che forse frequentano anche poco la discoteca. Sembra
percio che in questo tipo di persone ¢i Sa una attesa molto forte di autoredizzazione nd

lavoro che rende abbastanza superflua la partecipazione dla discoteca.

Fattore 5: PREOCCUPAZIONE PER IL FUTURO E DIPENDENZA DA
FAMIGLIA (Cfr. Tabella 97)

|| fattore preoccupazione per il futuro e dipendenza da famiglia” rivdaun a-
teggiamento di preoccupazione per il proprio progetto futuro unito dla dipendenzatotale
dalafamigliaper il denaro (2% della popolazione).

|| fattore preoccupazione per il futuro e dipendenza da famiglia” rivdadiffe-

renze sgnificative per tipo di occupazione, globamente d 5%, che diventano ancor piu

Sgnificative nel confronto trai disoccupati e gli atri due gruppi (1% nel confronti degli
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studenti, 2% nel confronti del lavoratori). Sebbene |a frequenza ala discoteca non costi-
tuisca un eemento discriminate dato che P=.15, tuttavia la differenza trarara e la dta
frequenza risulta tendenzidmente sgnificativaa 10% in favore del’ dta

Quindi chi e piu preoccupato del futuro occupazionae e dipende economica
mente dalla famiglia e proprio colui che non trova lavoro. Cio nonostante riesce forse a
trovare lo stesso il tempo per recars abbastanza sovente in discoteca. Forse per questo
tipo di persone la discoteca rappresenta una specie di momento di pensione dala
preoccupazione e ddla frustrazione quotidiana di non riuscire ad avere una propria atti-

vitalavorativa ed essere economicamente indipendente.

2.2.3. Espressivitastrumentalita nei valori

Fattore 1: CARATTERE MORALE FORTE (Cfr. Tabella 98)

Il primo fattore - carattere morale forte - 9 compone di scelte molto forti co-
me avere forza di volonta, uno scopo nella vita ed essere onesti e sinceri. D’ dtra parte
chiede di essere se stesso, soddisfatto di &, del proprio lavoro e di fare molte esperient

ze (2% della popolazione).

La dimensone “carattere morae forte’ evidenzia differenze tendenzidmente s-
gnificative (10%) per livdlo socio-culturde de genitori. Quindi I’ avere un carattere mo-
rdmente forte, con una presenza di vaori olidi probabilmente dipende molto

dal’ educazione familiare,
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Fattore 2: BENI DI BASE (Cfr. Tabella 99)

Il secondo fattore evidenzia unaricerca di beni di base, cioé dd denaro eddla

sdute, maanche ddl’ equilibrio e dellafamiglia (8% della popolazione).

Il fattore “beni di basg’ rivela differenze sgnificative per 3250 (2%) in favore
de maschi e per dato civile da genitori (1%0) in favore delle famiglie unite. Sebbene il
tipo di occupazione presenti delle differenze globamente solo tendenzidmente Sgnifica-
tive (10%), tuttavia la differenza tra sudenti e lavoratori e sgnificativad 2% infavoredi
quedi ultimi.

Percio I’ attenzione a beni di base fondamentai per I’ esstenza € piu marcatanel
lavoratori maschi che vivono in famiglie unite. Questa attenzione € abbastanza compren-
shile in base dla caratterigtiche di questo gruppo. L’ essere lavoratore, il dovere quindi
provvedere dla propria sussstenza mediante il lavoro, forgia il carattere di queste per-
sone rendendole sensibili ale esgenze di base ddla vita (denaro, sdute). Inaltre, il far
parte di unafamigliaunitali rende consgpevoli del vaore dellafamiglia e del’importanza
di conservare un certo equilibrio sia ndl proprio comportamento che nel rapporti con gli
altri.

Fattore 3: RAMPANTE (Cfr. Tabella 100)

| terzo fattore hai caratteri tipici del tipo rampante successo, sesso, crederein

e stess (2% della popolazione).

Il fattore “rampante’ presenta differenze dgnificative per livello socio-culturde
de genitori (5% in favore di quello dto) e tendenzidmente significative per ses0 (10%
in favore dai maschi).

Quedta caratteristica spinta dell’ achievement, che ha avuto importanti segndli di
ripresa negli anni ‘80, g ritrova anche tra i frequentatori di discoteca (pur se in propor-

zioni minime) ed e correlata positivamente con un ambiente familiare socidmente eevato
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che forse € la causa prima dell’ esdtazione di questi vaori e con la condizione di me-

schio, in cui forse piu facilmente attecchiscono questi principi.

Fattore 4: AMORE (Cfr. Tabella 101)

Il quarto fattore mette in evidenza i traiti dell’ amore sia come ‘amore sessua€,
che come ‘amicizid, che come ‘amore universale, fraterno, solidale con tutti. Inoltre
gppare anche I’ attenzione a ook, al’ aspetto (4% della popolazione).

La dimensone ddl’ amore presenta differenze sgnificative (1%) per Sato civile
de genitori, in favore di quli uniti. Nelle dtre variabili prese globdmente non ¢ sono
differenze sgnificative, ma gppaono ddle differenze sgnificative (0 tendenzidmente s-
gnificative) nelle differenze trai vari gruppi. Cosi le differenze per class d' eta pur pre-
sentando globadmente una P=.19, tuttavia & tendenzid mente sgnificativa (10%) la diffe-
renzatra il gruppo dei 14-16enni e quello del 17-18enni, in favore del primi. Inoltre an-
che la differenza globale per occupazione non raggiungei limiti di sgnificativita (P=.12),
tuttavia la differenza tra lavoratori e studenti € tendenzidmente significativa (10%) in fa-
vore de lavoratori. Infine anche la differenza globae per adesione dla discoteca non ri-
aulta discriminante per questa dimensione (P=.22), tuttavia la differenza tra I'dta e la
bassa adesione alla discoteca e tendenzid mente significativa (10%) in favore ddlla bas-

sa

Quindi la dimensione dell’ amore € piu presente dove €' € una Stuazione familiare
che consente esperienze dfettive gratificanti, che conferiscono una tranquillita di base ne
confronti del futuro, di fiducia ndl’ amore (attivo e passivo) e quindi rendono le persone
piu serene ed capaci di dono. Questa Situazione sembrache s corrdi podtivamente an-
che con |’ eta pitl giovane (forse perché e piul facile che s vivadi idedi), con la condizio-
ne di lavoratore e con una bassa adesione dla discoteca. Quest’ ultimo dato conferme-
rebbe che la discoteca di per sé non favorisce lo spirito dtruistico, come osservavamo

giane secondo capitolo (v. Cap. 2°, 3.2.6. ip. 3).
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Fattore 5: RECIPROCITA NELLA LIBERTA (Cfr. Tabella 102)

Il quinto fattore - reciprocita nella liberta- comprende le voci libertd, rispetto e
speranza (3% della popolazione).

Ladimensione “reciprocita nella libertd’ presenta differenze sgnificative per da
to civile da genitori (5%) in favore delle famiglie separate (0 in cui manca uno del gen-
tori). Nélle dtre variabili non S sono globamente differenze sgnificative. Tuttavia, seb-
beneil livelo di etanon sa globamente discriminante (P=.17), tuttavia la differenzatralil
primo gruppo (14-16 anni) ed il terzo (19-20) presenta una differenza tendenzia mente
sgnificativa (10%) in favore del piu giovani. Inoltre anche la differenza globae per tipo
di occupazione non risulta discriminante (P= .22), ma la differenza tra sudenti e lavora-
tori & tendenzidmente sgnificativad 10% in favore degli sudenti.

E' molto sgnificativo che questa dimengone di “reciprocita ndla libertd’ risulti
piu dtanelle famiglie separate: cio potrebbe voler dire chei figli hanno imparato da que-
ge famiglie, che hanno avuto probabilmente delle traversie, il vaore ddl rispetto recipro-
co e ddlatolleranza per una buona convivenza E' anche sgnificativo che questa dimen-
sone di manifesti maggiormente negli studenti (pit sensibili a questi vaori) ed anche nel
piu giovani: forse questo rispetto reciproco ndla liberta sta veramente affermandos

sempre piul.

Fattore 6: SANO PRAGMATISMO (Cfr. Tabella 103)

Il sesto fattore - un sano pragmatismo - mette ingeme vaori molto divers tra
loro come I’ attivita sportiva ed il divertimento con I'impegno per la scuola, per un titolo
di studio e con la dichiarazione che lavita e il vaore pit importante (8% dela popola-

zione).

Il fattore “sano pragmatismo” rivela differenze sgnificative per sesso (1%) in fa

vore dei maschi, e per sato civile de genitori (1%) in favore di famiglie unite. L’ adesione
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alla discoteca sebbene non sa globamente discriminante su questa dimensione (P=.22),
tuttavia coloro che aderiscono meno ala discoteca tendono ad essere pitl pragmatici di
coloro che vi aderiscono mediamente (P=.10).

La capecita di conciliare esigenze di tipo ludico-espressvo con dtre piu impe-
gnative per il futuro € pit presente nel maschi di famiglie unite, che sono piu critici verso
la discoteca. Questo carattere pratico S sta manifestando come una cratteristica del
measchi, ad da un notevole contributo la gtabilita familiare che consente di soddisfa-

re equilibratamente esigenze di ordine diverso.

Fattore 7: VITA TRANQUILLA, SENZA GRANDI AMBIZIONI (Cfr. Tabella 104)

Il settimo fattore - vita tranquilla, senza grandi ambizioni - comprendeil de-
Sderio di una vita tranquilla, avere un lavoro, sposars, fars una famiglia ed una casa

(6% ddlapopolazione).

|| fattore “vita tranquilla, senza grandi ambizioni” presenta differenze molto sgni-
ficative per gruppi d eta (P=.02) e cresce con I’ eta stessa (differenza tra 14-16enni e
19-20enni sgnificativa dl’ 1%). Quanto al’ occupazione, la differenza globde e sgnifica-
tivadl’ 1% ed e particolarmente dta la differenza fra sudenti e lavoratori (P=.001), a+
che tralavoratori e disoccupati € sgnificativa (5%), in entrambi i cas in favore dei lavo-
ratori. Le differenze per livello scolastico sono tendenzid mente sgnificative (10%) in fa-
vore di quelo basso, per stato civile dei gentori in favore ddle famiglie unite, e globa-
mente per frequenza ala discoteca con una differenzatrala dta e lararasgnificaiva d
5% in favore ddl’ dta

La caratterigtica ddlla “ vita tranquiilla senza grandi ambizioni” & gppannaggio de
lavoratori in eta matura (19-20 anni). Probabilmente su questo incide il basso livello cu-
turle e I'unita familiare che contribuisce a concentrare su obiettivi modesti ma redidtici,
a fine di permettere di vivere una vita senza troppi problemi. Ciononostante sembra che

questa tranquillitd non impedisca di frequentare assduamente le discoteche, forse perché
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codtituiscono una delle forme di svago piu diffuse e manca I'iniziativa di cercare dtre

forme.

2.2.4. Osservazioni sull’ espressivitastrumentalita.

Come abbiamo gia vigo nel risultati generdi non ¢'é nel nogiri soggetti una pre-
ferenza netta per i vaori espressivi, né unanitida ditinzione in molti fattori tra espressivi-
ta e srumentdita. Invece gppare piu marcato il carattere “pragmatico” di molte scelte.
Ci0 che viene evidenziato invece ddl’andis per gruppi di questa dimensione € che que-
sto carattere pragmatico € posseduto in maniera piu decisa da parte del lavoratori me
schi. Anche le scdlte pitl Srettamente strumentai sembrano caratterizzare il tipo di per-
sone gppena nominato, magari anche di livello culturale basso. Invece le scelte pil di ti-
po espressivo-idedle sembrano maggiormente sostenute dai piu giovani (14-16 anni),
sovente anche di ceto studentesco. Inoltre S rileva da quedti ddti il forte influsso della
famiglia ndla drutturazione dei vaori di fondo. Dove ¢ e famiglia unita é piu fecile che s
presentino del valori improntati come tutela economico-affettiva dei suoi membri, uniti
sovente ad equilibrio, serenitg, fiducia ndlla vita e negli dtri. Dove la famiglia ssmbra o-
rientare avaori srumentdi, concreti, solidi € piul facile trovare delle scelte andoghe an+
che nei figli. Cos pure € stato interessante notare che le espressioni di rispetto e liberta
gppaiono piu edtate in famiglie divise, che probabilmente hanno gia dovuto fare espe-

rienzadi tai vdori d loro interno.
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2.3.GLI ATTEGGIAMENTI NELLA SFERA AFFETTIVO-
COMUNICATIVA

Altro settore campo molto importante per la verifica delle nogtre ipotes € quello
riguardante la Sera affettivo-comunicativa. Cercheremo di vedere come s diSpongono i

vari gruppi rispetto a questa dimensione.

2.3.1. Atteggiamenti verso I’amicizia

Fattore 1: AMICIZIA AUTENTICA (Cfr. Tabella 105)

Il fattore amicizia autentica € composto di items che indicano come compo-
nenti ddl’amiciziala sncerita, il rigpetto, I’oneta, la gentilezza, la tima e la smpdiare-
ciproca (8% della popolazione).

La dimendone “amicizia autentica’ rivda differenze globdmente sgnificative
(5%) per livelo di frequenza dla discoteca: ndlle differenze particolari emergeil secondo
gruppo (media frequenza) che nel confronti del terzo gruppo (dta frequenza) ottiene una
differenza sgnificativa dl’ 1%. La variabile eta, pur non presentando differenze significa-
tivealivelo globde (P=.11), raggiunge liveli di sgnificativita(5%) ndladifferenzatraeta
media (17-18) ed i piu piccoli (14-16) in favore dei medi.

Percio la dimensione dell’amicizia autentica S correla bene con I'eta dei 17-18

anni e con unafrequenza media (dcune volte d mese).

Fattore 3: ALTRUISTA SENTIMENTALE (Cfr. Tabella 106)

Il terzo fattore -altruista sentimentale - presenta un’idea ddll’ amicizia come

mezzo per far felice un’ dtra persona, ritiene la sua capacita di comunicare e fare amicizia
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buona, ma anche viscerde, passonde. Per questo registra delle esperienze negative nd

SUO percorso, riportandone un’impressione deludente (4% della popolazione).

|| fettore “dtruita sentimentae’ rivela differenze atamente significative (1%) per
dato civile de genitori in favore di quelli uniti. Sebbene la frequenza dla discoteca non
codlituisca una discriminante in questa dimensione (P=.25), tuttavia, nd confronto tra
gruppi, il primo (rara) raggiunge una differenza tendenziamente sgnificativa (10%) nel
riguardi del secondo (media). Percid questa caratteridtica di dtruismo sentimentale S
presenta pitl sovente quando ¢’ e una famiglia unita e la discoteca viene probabilmente

utilizzeta molto di rado.

Fattore 5: AMICIZIA COME AIUTO E DIALOGO (Cfr. Tabella 107)

Il quinto fattore - amicizia come aiuto e dialogo - presenta come atese
ddl’amiciziail didogo e I’auto reciproco. D’ dtra parte ci sono diffidenze e difficolta per

lacomunicazione e’ amicizia (8% della popolazione).

Ladimengone ddl’amicizia come “auto e didogo” presenta differenze dtamen-
te Sgnificative per dato civile dei genitori (1%) in favore delle famiglie unite e differenze
tendenzid mente significative (10%) per livello scolagtico in favore di quello dto. Invece
la frequenza in discoteca non risulta discriminante in questa dmensione, tuttavia, nel
confronto tra gruppi, emerge la Situazione mediana che consegue nal confronti dellafre-
guenzarara una differenza sgnificativad 5%.

Percio la visone ddl’ amicizia come aiuto e didogo S verifica pitl sovente quan-
do c'e una famiglia unita ed un uso discreto della discoteca e probabilmente anche in
presenza di una Stuazione scoladtica eevata. La famiglia unita ed un uso discreto della
discoteca s ganno rivelando come eementi potenziatori dell’amicizia. La Stuazione di
livello scolagtico eevato pud essere messa in relazione con la caratteristica verbae di

questo fattore.
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Fattore 6: AMICIZIA IDEALIZZATA (Cfr. Tabella 108)

Il sesto fattore - amicizia idealizzata - presentaitems che eprimono una viso-
ne ddI’ amicizia ad dto potenzide di idedita volers bene, confidenza fino a condividere
tutto, giudizio entusasta sull’amicizia. Inoltre non indicamai il giudizio positivo, maredli-

gasull’ amicizia (3% della popolazione).

La dimensone ddl’amicizia idedlizzata evidenzia differenze globamente sgnifi-
cative (2%) per eta. Ndle differenze tra gruppi d’ etaemergeil primo gruppo (14-16 an
ni) che redizza una differenza sgnificativa d 2% na confronti de secondo (17-18) e
al’1% ne confronti del terzo (19-20). L’ adesione dla discoteca pur non costituendo
una discriminate in questa dimensione (P=.18), regidra tuttavia differenze tendenzial-
mente sgnificative (10%) tral’ dta e lamedia adesone, in favore di quest’ ultima.

2.3.2. Atteggiamenti e comportamenti nel rapporti di coppia

Fattore 1: STABILITA E SERIETA (Cfr. Tabella 109)

Dd primo faitore - stabilita e serieta- emerge un’idea dell’ amore che tende al-
la stabilita infatti i rgpporti durano da piu di un anno, €' € una concezione seria e postiva
di tai rgpporti, ci s attende stabilita dd rapporto di coppia, ¢'e entusasmo per I'amore
e ga pensando ad matrimonio (3% della popolazione).

Ladimensone ddla sabilita e serieta nd rgpporto di coppia evidenzia differenze
sgnificative per gao civile da genitori (5%) in favore da genitori uniti, globamente -
gnificative per gruppi d'eta e tendenzidmente sgnificative(10%) per livdlo socio-
culturale del genitori. Nella variabile eta ndl confronto tra gruppi prevalgono i pit anziani
(19-20) sain riferimento a medi (differenza dgnificativad 5%) che a piui gioveni (diffe-
renze Sgnificaive d 2%).
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Percio ladimensone di gabilita e serieta s corrdla bene con un’ eta matura e con
una condizione familiare unita e probabilmente anche di devato livello socio-culturde. 1
che puo volere dire che oltre dla maturazione personae, conta anche un dimafamiliare
che presenta modelli di gabilita e feddta ed un livello culturde che sappia autare ad es-

srecritic verso i moddli correnti.

Fattore 2: EDONISTA (Cir. Tabella 110)

Per il tipo classco ddl’ edonista (2° fattore) i rapporti di coppia durano meno di
un mese e ono di tipo superficide, dismpegnato. Egli trattale donne da maschilista; dai
rgpporti di coppia s attende solo divertimento, soddisfazione estetica, far conquiste. |
rapporti son solo di tipo fisco, il 520 serve solo per il divertimento e non come e-

spressione d' amore (11% della popolazione).

Ladimensone “edoniga’ s corrdlacon il tipo maschile, visto che evidenzia dif-

ferenze Sgnificaive (1%) solo nella variabile sesso.

Fattore 4: ROMANTICO DELUSO (Cfr. Tabella 111)

Il romantico deluso (4° fattore) g dichiara‘romantico’ nel rgpporti con le per-
sone di atro sesso, ma poi lamenta tradimenti, conflitti, liti che hanno causato la rottura
di rapporti precedenti, per cui tende ad essere critico, problematico nel valutare le pos-

shilitadi comunicare traragazzi e ragazze (4% della popolazione).

Questo fattore evidenzia differenze globdmente sgnificative ndla varidbile ea
(1%) e per livello scolastico (5%) in favore del basso livello. Ne confronti tra gruppi
d eta emerge il secondo gruppo (17-18 anni) che regidra differenze significative al’ 1%
nei confronti dei piu giovani ed d 5% nei confronti del pit grandi. Sebbene la frequenza

adla discoteca non risulti globamente discriminante per questa dimensone (P=.15), tut-
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tavia queli che hanno un' dta frequenza tendono a questa dimensione di piu che coloro

che vanno raramente in discoteca (P=.10).

Fattore 5: INQUIETO (Cfr. Tabella 112)

Il quinto fattore - inquieto nel rapporto di coppia - haavuto rapporti non supe-
riori a tre med, S dichiara succube, troppo coinvolto nel meccanismi affettivi per cui il
rapporto arriva alogorars e s cercano atre soluzioni, Sa da parte sua che del partner
(4% della popolazione).

Ladimensone ddl’inquietudine nd rapporto di coppiariveadifferenze sgnifica-
tived 5% ndlavariabile gao civile da genitori in favore di qudli uniti e globdmente an+
che ndla variabile occupazione, invece solo tendenzidmente significative nella varigbile
discoteca. Nélla variabile occupazione emerge, nel confronto tragruppi, la categoria del
disoccupati con una differenza rigpetto agli studenti sgnificativaa 2%. Nella frequenza
dla discoteca s digingue il gruppo dell’ dta frequenza che registra una differenza nd ri-
guardi della media frequenza tendenzialmente significativa (10%).

Questa inquietudine nel rgpporti di coppia va prevaentemente associata adla
condizione di disoccupato, che consente poca stabilita anche emotiva Le dtre correla-

Zione vanno probabilmente condderate come variabili concomitanti.

Fattore 6: RAPPORTO SERIO, MA POSSESSIVO (Cfr. Tabella 113)

Nel sesto fattore - rapporto serio, ma possessivo - la serieta viene eviderziata
dd fatto che per questo tipo il sesso vafatto solo dl’interno del matrimonio, che S rep-
porta ale persone dell’ altro sesso cercando confidenza completa e fiducia. Pero ci sono
degli dementi che non s inquadrano con gli dtri: il fatto che il suo rgpporto con I'atro
Sesso Sa anche possessivo e morboso e che abbia rotto del rapporti s per le limita:

zioni socidi che questi comportavano (13% dela popolazione).
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I fattore “rapporto serio, ma possessvo’ evidenzia differenze dtamente signifi-
cdive per dato civile de genitori (1%) e globamente significative (1%) per gruppi d eta,
crescendo con | eta stessa. Nella variabile occupazione la differenza globae risulta Signi-
ficativadl’ 1%, e, nd confronto trai gruppi, emerge la categoriade disoccupati. Quindi
guedta risulta profondamente correlata con una condizione di unita familiare (che pud
piegare la tendenza dla serieta dei comportamenti) e con un’ eta sempre pitl matura che
aluta concepire il rgpporto di coppiain modo serio. La condizione di disoccupato forse
puo essere connessa piul facilmente con quella della possessivita: mancando una sicurez-
za professonae ed una gabilita socide forse s tende a scaricare le proprie indcurezze
sul rgpporto di coppia che viene cosi eccessivamente gppesantito e diventa difficile ge-

dirlo.

2.3.3. Rapporti con i genitori

Fattore 2: RAPPORTI DIFFICILI (Cfr. Tabella 114)

Il secondo fattore da un'immagine di rapporti difficili Sane riguardi ddlame-

dre che del padre, ¢’ e dialogo manon viene detto tutto (7% della popolazione).

I| fattore “rgpporti difficili” con i genitori presenta differenze tendenzid mente s-
gnificative (10%) per dato civile dei genitori in favore da genitori uniti. La variabile fre-
guenza dla discoteca non risulta globa mente discriminante (P=.15), tuttavia la differenza
tra il primo gruppo (frequenza rara) ed il secondo (frequenza media) risulta tendenzial-
mente sgnificativad 10% in favore del primo. Lo stesso dicas della variabile “adesone
dladiscoteca’ (P=.21), ed anche qui la differenzatrail primo gruppo (bassa adesione)
ed il secondo (media adesione) risulta tendenzidmente sgnificativad 10% in favore del
primo. Non risulta quindi, da queste indicazioni, che de rgpporti difficili con i genitori

possa essere imputata la discoteca.
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Fattore 6: ACCORDO DA PERMISSIVITA (Cfr. Tabella 115)

Nella famiglia dove c' e accordo da permissivita(fattore 6), ¢’ € armonia (so-
prattutto con la madre), ma questa proviene dal faito chei genitori lasciano fare d figlio
tutto cio che vuole (29% della popolazione).

La dimensione “accordo da permissivita’ rivela differenze dtamente significative
per stato civile de genitori (2%) in favore di quelli uniti. La frequenza dla discotecarive-
la globamente differenze tendenzid mente sgnificative (10%y); diventasgnificativad 5%
la differenza tra primo (rara) e secondo (media) gruppo in favore del secondo, mentre
rimane so0lo tendenzidmente sgnificativa quellatrail primo ed il terzo (dta frequenza).
Quindi la Stuazione di accordo da permissvitd’ d correla solo con la frequenza media

aladiscoteca, dltre che con unacondizione di famiglia unita

2.3.4. La comunicazione in discoteca

Fattore 1: SODDISFATTO DEI RAPPORTI IN DISCOTECA (Cfr. Tabella 116)

Il primo fattore soddisfatto dei rapporti in discoteca e contento della discote-
caede rapporti che s ingtaurano in essa, affermando che € un posto dove é facile ga
bilire rgpporti. L’ unica critica che muove e nei riguardi dei rapporti traragezzi e ragazze,

che riconosce non essere del migliori (9% della popolazione).

|| fattore “ soddisfatto dei rapporti in discoteca’ presenta differenze adtamente s-
gnificetive (%) per liveli di adesone dla discoteca e cresce con |'aumento
dell’ adesione. Inoltre presenta differenze sgnificative (5%) per livello socio-culturde del
genitori in favore dd livelo dto. Sebbene la variabile eta non sia globamente discrimi-
nante su questa dimensone (P=.12), tuttavia risulta significativad 5% la differenzatrail
gruppo de piu piccoli (14-16 anni) con quello de piu grandi (19-20) in favore del pic-

coli, mentre la differenza tra medi e grandi & solo tenderzidmente significativa (10%).
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Quindi risultano piu soddidfatiti della discotecai piu giovani con un livello socio-culturde

elevato e, logicamente, con un’ ata adesione dla discoteca.

Fattore 2: CRITICO SUI RAPPORTI IN DISCOTECA (Cfr. Tabella 117)

Il critico sui rapporti in discoteca (secondo fattore) critica la discoteca per la

bassa qudita dei rapporti chevi s intrattengono (6% della popolazione).

I fattore “critico sui rapporti in discoteca’ evidenzia differenze sgnificative per
dato civile de genitori (5%) in favore di qudli uniti e globdmente dtamente Sgnificative
(%) per frequenza dla discoteca, dove prevae con la stessa percentude il gruppo di
frequenza media nel confronti degli dtri due gruppi. L’ adesione dla discoteca non costi-
tuisce una discriminante a livello globae in questa dimensione (P=.18), nel confronto tra
il primo gruppo (bassa frequenza) ed il secondo (media) prevae il primo con una diffe-
renza tendenzid mente significativa (10%). Anche I’ occupazione non cogtituisce alivelo
globde una discriminante (P=.23), ma risulta tendenzia mente significetiva (10%) la dif-
ferenza tra lavoratori e disoccupdti in favore di questi ultimi. Quindi € piu facile ritrovare
la dimengone critica sui rapporti in discoteca tra coloro che la frequentano mediamente
ed hanno genitori uniti e forse anche che sono disoccupati e aderiscono poco dladisco-

teca

Fattore 5: GIUDIZIO DIFFIDENTE (Cfr. Tabella 118)

Il quinto fattore rivela un giudizio diffidente sui rapporti in discoteca. Infatti de-
nuncia una mediocre qudita ed una scarsa profondita dei rapporti in discoteca (14% del-

la popolazione).

|| fattore “giudizio diffidente’ rivela differenze globdi solo tendenzidmente sgni-
ficative (10%) Sia per eta che per adesione ala discoteca. In particolare, nel’ eta preval-
gonoi pit grandi (19-20) ne confronti dei mediani (17-18) con una differenza dtamente
sgnificativa (2%), mentre nell’ adesione ala discoteca prevae il primo gruppo (bassa)
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con una differenza Sgnificativa d 5% na confronti dd secondo (media). Quindi i giudizi
diffidenti verso la discoteca g ritrovano preferibilmente nel piul grandi che hanno un bas-

90 livdlo di adesione dladiscoteca

2.3.5. Attitudine alla comunicazione

Fattore 1: COMUNICAZIONE INTENSA (Cfr. Tabella 119)

Il primo fattore - comunicazione intensa - € composto da items che indicano
una forte propensione acomunicare: dare in mezzo ala gente, uscire con uno, due amici
intimi, dare molta importanza a comunicare, parlare. Vautare postivamente I’amore,
ma con cautela, anche perché ci son dtate delle delusioni nell’ amore (2% della popola-

zione).

La dimensione “comunicazione intensa’ presenta differenze globdmente signifi-
caive (5%) a secondadd grado di frequenza dla discoteca e tendenzid mente significa-
tive (10%) per livelli di adesone dladiscoteca In particolare il gruppo di dta frequenza
presenta differenze ggnificative d 2% ne confronti di qudlo di rara Invece nel livdli di
adesione dla discoteca prevae il gruppo di media adesione che consegue una differenza
sgnificativad 5% nel confronti di quello di bassa adesione.

Percio il fattore “comunicazione intensa’ prevale quando C'é dta frequenza dla

discoteca e media adesione.

Fattore 2: ORIENTATO VERSO LA FAMIGLIA (Cfr. Tabella 120)

Nel secondo fattore - orientato verso la famiglia - lamaggior parte degli items
S0N0 conness con aspetti della famiglia vaori ddla famiglia e dd matrimonio, uscirein
coppia. In piu ¢i sono due items contrapposti: Sare tra la gente ed uscire da solo (4%

della popolazione).
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|| fattore “orientato verso la famiglid’ evidenzia differenze globamente sgnifica-
tive dl’ 1% nelle variabili etd ed occupazione ed d 5% per gato civile del genitori, in fa-
vore dei genitori uniti. Nella varigbile ‘etd il primo gruppo (14-16 anni) consegue una
differenza dgnificativa dl’ 1% nel confronti del terzo gruppo (19-20), mentre il secondo
gruppo (17-18) sempre nei confronti del terzo gruppo ne consegue una significativa d
5%. Nella variabile occupazione prevae la categoria del lavoratori che ottiene una diffe-
renza Sgnificativa a 2% nel confronti degli studenti. Infine, sebbene la varigbile “fre-
quenza dla discoteca’ non risulti discriminante in questa dimensione (P=.14), tuttaviala
differenze trai gruppo di ‘rard e di ‘dta frequenzane confronti di quello di ‘media

frequenza risultano entrambe tendenzia mente significative (10%) in loro favore.

Percio la dimensione di orientamento adla famiglia, Sa atuae che futura, 9 cor-
rela bene con una Situazione di famiglia unita (che probabilmente influisce Sa come mo-
ddlo di vita che per latranquillita affettiva), con una giovane eta, mentre diminuisce con il
passare di questa, con la condizione di lavoratore e tende a correlars negeativamente

con una frequenza media dla discoteca.

Fattore 3: | VALORI AMICIZIA E DELL’ AMORE (Cfr. Tabella 121)

Nel terzo fattore - i valori amicizia e dell’ amore - predominano gli itemsche s
riferiscono dl’amore e dl’amicizia aver avuto un rgpporto di coppia (ma non piu a
momento dell’inteniga), sottolineare i vaori ddl’ amiciziae dell’ amore, esprimere giudiz

entusagti sull’amicizia (3% ddla popolazione).

Il fattore “vaori dell’amicizia e ddl’amore’ evidenzia differenze sgnificative per
dato civile de genitori (1%) in favore delle famiglie unite e differenze globd mente signi-
ficative (2%) per frequenza dladiscoteca. In particolare la differenzafrail primo gruppo
(rard) ed il secondo (media) risulta Sgnificativad 5% in favore di quest’ ultimo, mentre la
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differenza sempre tra il primo gruppo ed il terzo (dta) risulta Sgnificativadl’ 1% in favo-
re dell’ ultimo. La differenza per gruppi d' etd, sebbene non risulti sgnificativa in questa
dimensone (P=.12), tuttavia la differenza tra il primo gruppo (14-16enni) ed il terzo
(19-20enni) evidenzia differenze sgnificative d 5% in favore del pit giovani. Lo steso
dicas per la variabile occupazione che globamente presenta differenze solo tendenzial-
mente sgnificative, ma dove il secondo gruppo (lavoratori) emerge sugli dtri ottenendo
differenze sempre tendenzidmente significative nel confronti del gruppo degli Sudenti e
Sgnificative a 5% nel confronti del disoccupeti.

Percio sulla dimensione della predisposizione dl’amicizia ed dl’amore sambra
che influisca ancora notevolmente la Stuazione di tranquillita affettivaed i modeli positivi
offerti dalla famiglia, la giovane eta e la condizione di lavoratore. Quindi una Stuazione
chericacaquelladd fattore precedente. Inoltre, sembra che la discoteca non ostacoli la
predisposizione dl’amore ed dl’amicizia ma anzi la favorisca, se essas corrdla meglio

ad un’ dta frequenza dla discoteca.

Fattore 4: IN DISCOTECA PER IL GRUPPO E NON PER GLI ALTRI (Cfr. Ta-
bella 122)

Chi va in discoteca per il gruppo e non per gli altri (4° fattore) vain discote-
ca con il gruppo di amici, ma non dice mai di andarci con 1-2 amici, 0 per incorntrare

gente. Inoltre € anche deluso ddll’ amicizia (5% ddlla popolazione).

Il fattore in discoteca per il gruppo, non per gli altri evidenzia differenze si-
gnificative per gato civile dei genitori (5%) in favore dei genitori uniti, e globamente per
tipi di frequenza dla discoteca (5%). In particolare quest’ ultima presenta differenze s-
gnificative d 5% in favore del terzo gruppo (ata) nel confronti degli dtri due. Sebbene
I’adesione dla discoteca non risulti discriminante in questo fattore (P=.19), tuttavia la
differenza tra il primo (bassa) ed il secondo gruppo (media) risulta tendenzidmente s-
gnificativa (10%) in favore dd primo.
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Questa dimensione di andare in discoteca per il gruppo ma di mancare di aper-
tura agli dtri 9 corrda bene con una situazione di famiglia unita (che perd puo risultare
iper-protettiva e quindi non stimolare adeguatamente |’ gpertura sociale de figli), con
un’ dta frequenza dla discoteca (proprio perché ricercata come rifugio e compensazione
dle proprie difficolta comunicative) e probabilmente con una adesione media dla disco-
teca (il che confermerebbe che la discoteca e cercata come rifugio, ma non suscita di

per s2 grandi entusasmi).

Fattore 5: SPORT E GRUPPO (Cfr. Tabella 123)

Il quinto fattore - sport e gruppo - indica ndl’ attivita sportiva (da solo €/o occa
sonde) e ndlavitadi gruppo (chiacchierare, stare con amici, uscire con il gruppo di a
mid) gli dementi fordamentali di questo tipo. Inoltre che vain discoteca per corteggia

mento amoroso (2% della popolazione).

|| fattore sport e gruppo presenta differenze dtamente Sgnificative (1%) per ses-
20 (in favore del maschi) e per sato civile dei genitori (296), in favore di qudli uniti. La
differenza globae per gruppi d eta non risulta discriminate (P=.17), tuttavia il confronto
trai piu giovani (14-16 anni) ed i pit anziani (19-20) da differenze tendenzidmente g-
gnificative (10%) in favore del piu giovani. Cos pure la differenza globae per occupa
zione rimane molto d di sopra ddla sgnificativita (P=.25), mala differenza tra sudenti e
disoccupati € tendenzid mente significativa (10%) in favore degli studenti. Infine anche la
differenza globale per frequenza dla discoteca non risulta discriminate in questo fettore
(P=.23), tuttavia la differenza tra il secondo gruppo (media) ed il terzo (dta) risulta ten-
denzidmente significativa (10%) in favore de medi.

Percio la caratteridtica di mettere indeme ativita sportiva ed aggregazione risulta
gppannaggio quas esclusvo dei maschi con genitori uniti, probabilmente studenti sui 14-

16 anni che frequentano la discoteca dcune volte d mese.
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Fattore 6: SOCIEVOLEZZA SELETTIVA (Cfr. Tabella 124)

Il sesto fattore - socievolezza selettiva - contemplaitems che mettono in rilievo
un certa socievolezza (andare in discoteca per il clima umano, fare giochi di societa tra
amici), mache s presenta anche salettiva: avere piti di un amico intimo (8% della popo-

lazione).

Questa dimendone di “socievolezza sdettival’ presenta differenze tendenzial-
mente sgnificativa (10%) per livelo scolagtico in favore di qudlo dto, mentre risulta a-
tamente sgnificativa (2%) la differenza globde per livelli di adesone dla discoteca, con
una differenza solo tendenzia mente sgnificativa (10%) trala bassa e la media frequenza,
mentre risulta dtamente sgnificaiva (1%) la differenza tra la bassa e | dta adesione, in
entrambi i cas in favore della bassa

Percio questa dimensione risulta caratterigtica di chi ha un atteggiamento critico

ne riguardi della discoteca ed ha verosmilmente un ato livello scolastico.

2.4. ATTEGGIAMENTI NEI RIGUARDI DELLA SOCIETA

In quedt’ ultima parte verificheremo gli atteggiamenti prevaenti del vari gruppi nel

riguardi della societa

2.4.1. Integrazione efiducia sociale

Fattore 4: RELIGIOSO PRATICANTE (Cfr. Tabella 125)

Il religioso praticante (4° fattore) € un tipo che € pratica lardigione, ha abba-
danza fiducia nella chiesa ed accetta la mediazione ddlle figure istituziondi, inoltre haun

rgpporto positivo con gli insegnanti a scuola (8% della popolazione).

507



I fattore “religioso praticante’ presenta differenze dtamente sgnificative (1%)
per livello socio-culturde dei genitori. Inoltre presenta differenze globdi tendenti dla s-
gnificativita per gruppi d' eta (10%), ma con una differenza tra 14-16enni ed i 17-18enni
sgnificativa d 5%. Inadltre pur essendo la differenza globale per tipo d' occupazione po-
co discriminante (P=.11), tuttavia la differenza tra sudenti e lavoratori € significativain
favore dei primi a 5%. Lo stesso dicad ddlla differenza globae per frequenza dla d-
scoteca, dove P=.20, mala differenza trala frequenza mediae gli dtri due gruppi e ten-
denzidmente sgnificativad 10%.

Quindi cio che sembra piu influire sulla dimensione dd “religioso praticante”
un dto livello sodo-culturde dei genitori, I’ eta giovane (14-16 anni) e la condizione di
studente. Questo tipo di persone sembra anche avere una frequenza media (qualche

voltaa mese) dla discoteca

Fattore 5: INTERESSE PER IL LAVORO (Cir. Tabella 126)

L’ interessato al lavoro (quinto fattore) & contento di lavorare ma s lamenta

delle difficolta occupaziondi (6% della popolazione).

La dimensione di “interesse per il lavoro” S correla bene con la condizione di
lavoratori, dove la differenza tra questa categoria e le dtre e dtamente significativa (1%)
e con laStuazione di figli di genitori uniti (differenza sgnificativa dl’ 1%). Questa dimen-
sone presenta anche differenze endenzidmente dgnificative per livelo socio-culturde
de genitori (10%) in favore di quello basso e globamente per gruppi eta (dove pero ri-
sultasignificativad 5% la differenzatrai piu giovani, 14-16 anni, ed i mediani, 17-18in
favore di questi utimi) e per livello di adesione dla discoteca (dove perd la differenzatra

dtae mediaadesonerisultaggnificativad 5% in favore di quest’ ultima).
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Fattore 6: PESSMISTA PREOCCUPATO (Cfr. Tabella 127)

Il pessimista preoccupato (fattore 6) € un tipo preoccupato per il futuro, pes-
smigta sull’ occupazione ed ha scarsiss ma fiducia che la societa riesca (0 voglia) risolve-
reil problema della droga e ddlla crimindita organizzata e corruzione, che ritiene collega-
ti (2% della popolazione).

La condizione di “pessmista preoccupato” s correla bene con la condizione piu
avanzata d eta (dove la differenza globde tra gruppi d eta e sgnificativad 5% e la diffe-
renzatrai piu dti, 19-20, ed i piu piccoli, 14-16, e addirittura significativadl’ 1%, men-
tre rimane a 5% quedlatradti e medi) e con lacondizione di disoccupato con una diffe-
renza globde dtamente sgnificativa (1%), livello di Sgnificativita che permane anche ndlle
differenze parzidi tra disoccupati e gli dtri due gruppi.

Quindi la Stuadone di preoccupazione pessmidta é carateriicadi chi € ancora
senza lavoro in ela avanzata. Cio testimonia quanto i fatti srutturdi incidano sul livelo di
fiduciandlasocieta Perd questo dato non s corrdlaminimamente coni liveli di frequen
za e adesione dla discoteca: cio vuol dire che la discoteca non dovrebbe influire per

niente su questa dimengione.

Fattore 7: INDIFFERENTE SENZA PROGETTI (Cfr. Tabella 128)

Nel settimo fattore - indifferente senza progetti - I indifferenza contraddistin-
gue tutti i rgpporti con lasocieta sane riguardi della politica che della scuola (che viene
criticata per i metodi e le strutture); non ¢’ € acun progetto per il futuro e nemmeno im-

pegno per averne qualcuno o redlizzare qual cosa (20% della popolazione).

L’ essere “indifferente senza progetti” é prerogetiva principal mente maschile (dif-
ferenza rigpetto dle femmine significativa d 5%). Per eta e adesione dla discotecanon Ci
sono globa mente differenze sgnificative (rispettivamente P=.17 e P=.18). Tuttavia nela
variabile ea la differenza tra il primo gruppo (14-16enni) ed il secondo (17-18enni) &
tendenzidmente sgnificativa (10%) in favore di questi dtimi. Inoltre nell’adesione dla

509



discoteca e tendenzid mente significativa la differenza tra dta e media adesione con pre-
vaenza ddla prima. Percio questa dimensione, oltre che essere tipicamente maschile,
sembra che prevalga anche nei 17-18enni ed in chi piu frequentala discoteca. In questo
caso alora la discoteca potrebbe essere riconosciuta come favorevole a questa Situa-

zione.

Fattore 8: CONNIVENTE CON LA DROGA (Cfr. Tabella 129)

L’ ottavo fattore - connivente con la droga - evidenzia il rapporto con la dro-
ga, Saleggera che pesante. Indltre & favorevole dla sua legdizzazione. A questo vanno

agoiunte le difficolta di riuscita scolagtica (4% ddlla popolazione).

La dimensone di “connivenza con la droga’ s correla bene con la condizione
measchile (differenza gnificativaa 5%) con un livello scolagtico basso (differenza sgnifi-
cativa a 2%). Sebbene |’ adesione ala discoteca non sa globamente discriminante in
guesta dimensione, tuttavia la differenza tra |’ dta adesione e le dtre due forme di ade-
sone risulta in entrambi | cas tendenzidmente sgnificativa (10%). Percio oltre che la
condizione di maschio ed il basso livello scolagtico, sembra che influiscain qualche mo-

do anche I’ dta adesone dla discoteca sulladimensione di connivenza dla droga

Fattore 10: ASSOCIATO, NON PROGETTUALE (Cfr. Tabella 130)

L’ associato, non progettuale (decimo fattore) fa parte di associazioni manon
S pronuncia né simpegna per il futuro (45% della popolazione).

|| fattore “associato, non progettuae’ non presenta globa mente differenze signi-
ficative. Tuttavia, sebbene I’ eta globdmente non costituisca una discriminante (P=.19),
tuttavia tra eta media (17-18) ed eta elevata (19-20) ¢’ € una differenza tendenzid mente
sgnificativa (10%) in favore di questi ultimi. Cos la frequenza ala discoteca, pur non
codtituendo una discriminante (P=.21), risulta tendenzialmente sgnificativa (10%) la dif-

ferenza tra bassa ed ata adesone in favore della prima. Quindi in questo caso la condi-
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zione di “associato non progettua€’, oltre a manifestars prevaentemente a livdli piu

dti d' etd, sembra che g correi preferibilmente con una bassa adesione ala discoteca

Fattore 11: DEVIANTE (Cfr. Tabella 131)

Il deviante (undicesmo fattore) vive di furti, ddinquenza organizzata, ha fatto
I’ esperienza di idtituti correzionai o carceri, con cui hon haavuto certo un bel rapporto e

quindi ha un’impressione negativa ddlla societa (8% della popol azione).

I fattore “deviante’ evidenzia differenze sgnificativa a livdlo di occupazione in
favore del disoccupeti (differenza globae sgnificativa dlo 1% cherimane agli gess liveli
di dgnificativita nella differenza tra disoccupati e sudenti mentre scende dl’ 1% nella
differenza tra disoccupdti e lavoratori). Evidenzia anche differenze sgnificative (5%) per
dato civile da genitori, in favore de genitori uniti. Anche ndll’ adesione dla discoteca
evidenzia differenze globlamente significative (1%), che rimangono agli stess liveli di
sgnificaivita nd confronto tra frequenza rara e gli dtri due livdli di frequenza. Percio il
fatto di essere “deviante’ S correla con la condizione di disoccupato, anche sei genitori

sono uniti, e con una frequenza dla discoteca Samedia che dta

2.4.2. Rapporto con la scuola

Fattore 1: BUON RAPPORTO (Cfr. Tabella 132)

1. Il primo fattore € un indicatore di buon rapporto con la scuolaed € saturoin
4 items (590, 597, 600, 603). Tutti questi items indicano che ¢’ & un rapporto positivo
del soggetto con la scuola: collaborazione, didogo con gli insegnanti, giudizio positivo
sulla scuola come itituzione ed anche apprezzamento per la posshilita di stabilire buoni

rapporti, amicizie (10% della popolazione).
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|| fattore “buon rapporto con la scuold’ evidenzia differenze sgnificative per Ii-
vello scolagtico (5%), in favore di quello dto, e, globamente, per tipo di accupazione
(1%) elivdlo di adesione ala discoteca (5%). Nella variabile * occupazione prevalgono
gli sudenti (differenza con i lavoratori Sgnificativa dl’ 1%) seguiti dai disoccupati (diffe-
renza con gli operal Sgnificativad 5%). Nella variabile “ adesione dla discoteca’ emer-
geil 3° gruppo (adesione dta) che redizza una differenza sgnificativad 5% ne confron-
ti della bassa adesione seguito da 2° gruppo (media adesione) che redlizza una differen-
za 0lo tendenzidmente dgnificativa ne confronti dd 1° gruppo. Invece ndla variaoile
“frequenza ala discoteca’, sebbene la differenza globale non sa sgnificativa (P=.16),
tuttavia e sgnificativa (5%) la differenza tra media ed dta frequenza in favore ddla me-
dia Anche |’ earisulta globamente non discriminante in questa dimensione (P=.11), tut-
tavia il primo gruppo (14-16 anni) S impone sul secondo (17-18 anni) con una differen
zasgnificativad 5%.

Percio un buon rgpporto con la scuola hon € in contraddizione con un'’ dta ade-
sione dla discoteca, purché la frequenza sa qualche voltad mese. Indltre questa carat-
teritica € piu presente negli studenti piu giovani e di livello scolagtico adto. Stupisce un
po’ trovare in questo fattore anche i disoccupati: ma forse per loro € la lontananza della
scuola che addolcisce il ricordo ela fa apparire forse pit bella di quello che era, come

gppare dalla seguente testimonianza

Cisono stati anni che misono divertito, tanto. Mimanca adesso lascuodia. | problema ero io: vogia di st
da’ 220 Md adeso me ne pernopaechéeamgo dre sudiavo. (Paolo, 17 anni)

Fattore 3: CRITICO Ul METODI E LE STRUTTURE (Cfr. Tabella 133)

Il terzo fattore - critico sui metodi e le strutture - & critico sui metodi e struttu-

re scolastiche, pur non lamentando problemi di riuscita (13% della popolazione).
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Il fattore “critico su metodi e strutture evidenzia differenze dtamente ggnificative
(1%0) per livello scolastico, dove gppaiono piu critici coloro che godono di un li-
velo scolagtico piu dto. La variabile “frequenza ala discoteca’ presenta diffe-
rernze globdi solo tendenzidmente sgnificative (10%), ma, nel confronti tra
gruppi, emerge quelo di media frequenza che ottiene una differenza Sgnificativa
a 5% ne confronti della bassa frequenza, mentre rimane solo tendenziamente
ggnificativa nei corfronti dell’dta. Sebbene I’ adesione dla discoteca non sa
globamente discriminante su questa dmensione (P=.22), coloro che hanno una
bassa ades one tendono ad essere piul critici di quelli che hanno un’ dta adesione
(P=.10). Percio la dimensione critica nel riguardi della scuola 9 correla bene
con un livello scolastico ato, con una frequenza media e con una bassa adesione

dladiscoteca

Ladntes delle andig fatte in questo cagpitolo formano la materia del seguente.
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